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Ha tervez6ként vagy alkotdként szeretnéd jobban érteni, hogyan mikédik a marka, a kozonség és a
piac, és azt is, hogyan tudod mindezt a sajat projektjeid szolgalataba allitani, ez a kurzus neked
szol. A félév soran végigmegylnk a modern fogyasztdi szokasokon, a klasszikus és kreativ
marketingstratégiakon, a markaidentitas és a mlvészetmarketing sajatossagain, mikdzben
megtanulod megkllonboztetni a terméket a markatol, és tudatosan felépiteni a sajat énmarkadat.
Workshopok és csoportos feladatok segitségével a félév végére kézzelfoghato eszkoéztarad lesz
arra, hogy kozonséget érj el, e&lményt tervezz, és er6sebb narrativat adj a munkaidnak.

Rovid leiras

A kurzus célja a hallgatok kritikus gondolkodasanak fejlesztése a marketing és a miivészet
k6z6tti kapcsolatrél, valamint a sziikséges készségek és stratégiak elsajatitasa a sikeresebb
miivészeti és tervez6 projektek/markak létrehozasahoz. A kurzus soran a hallgatok
megérthetik a modern fogyasztéi szokdsokat és azok hatasat a marketingre, tanulhatnak a
klasszikus és a kreativ marketingstratégiakroél, valamint az atalakulé piaci trendekrél és a
pszicholdgiai alapokrol.

Emellett a kurzus segit megkllonboztetni a terméket a markatél és megismerhetik a markaidentitas
épitésének fontos elemeit. A tarsadalmi és kulturalis markaépités fontossagat is kiemelik, és
megértik a markak tarsadalmi jelent6ségét. A mivészetmarketing sajatossagait és az alkotok és
muvészeti események specialis kommunikacids kihivasait is megtanuljak. Az élménytervezés és a
kozonségprofilozas is kulcsfontossagu része a kurzusnak, hogy a hallgaték képesek legyenek
tervezni és létrehozni olyan komplex élmény-narrativakat, amelyekkel sikeresen szoélithatjak
meg sajat kozonségiiket..
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Félév menete

A kurzus formatuma Orarendi idépontok
El6éadas/workshop Péntek (11:30-14:20)

Az egyes foglalkozasok jellege és itemezéslk, tanari kozremikodés jelolése

Hetek [Datum Heti tartalom MUhely/specidlis terem

IA kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irant + félév menete, illetve
1. |februdr20. kovetelmények ismertetése. _

Bevezetés a marketingkommunikacidba, fogalmak definialasa.

Markaélménytervezés alapjai, kiilonb6z6 élmény-tipusok feltérképezése,

kulonbségek felismerése.
2. ([februar27. . i i 3 Y -
Before branding — személyes kapcsolat, célok megfogalmazasa, tervez6éi marka

(id)entitasa.

Self-branding alapok — hogyan épitstink (tervezéi, alkotéi) énmarkat
3. |méarcius6. a digitalis térben? i

Markaépités alapjai, misszid és vizié alkotas folyamata.

Markaidentitas a fogyasztdi szokasok tikrében. Tudatos kontra manipulalt
4. |marcius 13. fogyasztdk — megvaltozott piaci mozgasok. Milyen fogyasztdk vagyunk mi?

lAtalakulé marketing trendek kapujaban, mit tanul a marketing a pszicholégiatol?)

Markaszimbolizmus, markaimazs és markalojalitds - Hogyan épithetilink fel

o koherens markaélményt a fogyasztokkal?
5. |marcius 20. . L . o L -
Hogy viszonyulunk a mérkakhoz? Milyen markakhoz vagyunk hiiségesek (ha

lvagyunk egyaltalan) és miért?

Markaidentitds, markaszemélyiség alapjainak megismerése, kulcsfogalmainak

. tisztazasa.
6. |marcius 27. » . L L L -
Case study-k alapjan egy-egy ismert marka identitasvaltozasainak

megismerése, feldolgozasa.

Ki a kozOnség? Mit jelent a célcsoport, és hogyan talalhatjuk meg sajat
7. l|aprilis 3. célcsoportunkat a mai korban? _

Célcsoport profilozas elsajatitasa, persona alkotas a gyakorlatban.

Ertékajanlat elkészitése a storytelling médszertanaval.

8. faprilis 10. G . s . -
\Vildgmarkak értékajanlatai case study-k elemzésén keresztul.
— Bevezetés a social media kommunikacio vildgaba.
9. |(aprilis17. . . . . ) | i -
Milyen social media feltileteket hasznalunk, hogyan rezonalunk a hirdetésekkel?
Markaépités a gyakorlatban — név, szlogen, logé szerepe a
10. [aprilis 24. markakommunikaciéban. -

\Versenytarselemzés és benchmarking — avagy mit tanulhatunk masoktdl?

Influenszer kultura térhoditasa, elényok és hatranyok case study-k elemzése

. alapjan.
11.  |majus 8. 3 ) i . -
A digitalis marketing jelenlegi trendjei, mifelé haladunk? A marketing-

kommunikacio etikai felel6ssége.
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Kurzusteljesités feltételei, kovetelmények és értékelés

A hallgatok tennivaldi, feladatai

Kévetelmény, beadandoé s mradle |FriclalEs s e Leadasi hataridé, ?uly az.
munka alkalom erdemjegyben
IA bemutatott koncepcidterv
komplexitdsa, és a felvazolt
markaidentitas tarsadalmi, kulturalis
Tervezbi/alkotdi és piaci vonatkozasaira valé kreativ
markaidentitas reflektivitas, kooperativ lehet6ségek
bemutatésat és prezentacio beemelése. 2026. janius 12. [70%
bevezetését bemutato A félév soran megismert fogalmak, és
koncepcidterv megkozelitési rendszer
elsajatitasanak szintje, valamint
szakszer(i gyakorlati hasznalata a
koncepcidtervezés soran.
KoncepCJoFtlarv o A'koncepmotlerv vizualis 2026. j(inius
(prezentacio) szobeli kidolgozottsaga. 15-17. 20%
bemutatasa Prezentacios készség.
[Tanodrai aktivitas - Hallgatoi aktivitas. (félév soran) 10%

Altalanos, atfogd feltételek

Orai jelenlét, hianyzéasok maximalis szama: 3
Koncepcioterv elkészitése prezentacio formajaban.

Prezentacié bemutatdsa a kurzus zaréeseményén.

Jegyzetek és irodalom

Kotelezd irodalom

Nadasi Katalin (2013) Markakommunikacio In.: Horvath Déra — Bauer Andras Marketingkommunikacio.
Stratégia, Uj média, fogyasztoi részvétel. Akadémiai Kiadd, Budapest 135-157.

Papp-Vary Arpad (2007) Markaépités, mint a modern marketing egyik kulcseleme http://www.papp-
\vary.hu/markazas/Markaepites_mint_a_modern_marketing_kulcseleme.pdf

Kurzus jegyzetei, prezentacioi

Minden orat kovetéen megosztva a kurzushoz tartozé Teams-csoportban, illetve igény esetén Google
Drive-on keresztul.

Ajanlott irodalom

Graeber, David (2020) Bullshit munkak. Typotex Kiadd, Budapest 11-23.
Graeber, David (2020) Bullshit munkék. Typotex Kiadé, Budapest 50-81.

Tanulasi eredmények

IAlapvet6 és gyakorlatban is alkalmazhatd ismeretek megszerzése
Tudas a mUlvészetmarketing és a markaépités terileteirél. Atfogé ismeretek
a fogyasztdi stratégidkrol és ezek specifikumairdél a kreativiparban.

Sajat tervez6i marka épitéséhez sziikséges modszeretek gyakorlati
alkalmazasa. Rendszerszintl gondolkodas erésitése, vizualis és verbalis
Uzenetek hatékony atadasa, markatervezés folyamatainak felismerése, és
atlatasa. A kritikai szemléletmadd fejlesztése.

Képesség
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Képes mlvészetkommunikaciés folyamatokat atlatni, komplexitasukban
értelmezni - nyitott, befogadé és kooperativ szemléletmdd. Erzékeny

a tarsadalmi-, és kulturalis valtozdkra. Piaci érdek helyett a marketing
tevékenység értékteremté aspektusara fokuszal.

Attitld

Képes tevékenysége etikai aspektusait is felmérni, és felelésséggel kezelni.
Képes onalld véleményt alkotni, és dontést hozni markaidentitas
tervezésekor.

Autondmia és
felelésségvallalas

Felmentés

Nem adhato felmentés a kurzuson valo részvétel és teljesités alol.

Tantervi kapcsolatok

Kapcsolédo kurzusok Kurzus érdemjegy aranya a

Tanta
antargy (pérhuzamosségok) tantargyban

Szabadon valasztott esetén sajatos |Szabadon valaszthatéként

PR IBCH S l5feltételek: felvehets?

- nincsenek Igen

Mesterséges intelligencia hasznalatara vonatkozé iranyelvek és szabalyok a kurzusban

A mesterséges intelligencia egyetemi hasznalatara a Moholy-Nagy Mivészeti Egyetem Mesterséges
Intelligencia és Plagiumszabalyzata vonatkozik.

Alapanyagigény Ki biztositja?

Egyéb informacio, megjegyzések

Az egyes Orakhoz tartozd anyagok megosztasa, és a kurzushoz kapcsolddé kommunikacié Microsoft
Teams-en keresztul torténik.




