Kurzus cime:
Az influenszerkultira jelene és jovdje

Kurzus oktatoéi:
Ermezei Lili, Juhasz Déra

Kurzuskaéd:

Kurzus leirasa:

Mit gondolunk, ha meghalljuk a kifejezést, hogy influenszerkultura? Hogyan kozelithetlink kritikusan,
ugyanakkor kivancsian a kozosségimédia-platformok tartalomgyartdihoz, az altaluk épitett
narrativakhoz és esztétikdhoz? Képesek vagyunk-e, és akarunk-e magunk is egy szakteriilet,
mivészeti ag véleményvezéreivé valni? Milyen eszkoztarral épithetlink olyan online identitast és
digitalis perszdnat, amely képes valdban hatdast gyakorolni egy-egy virtudlis kbzosségre?

A tobb elembdl épuls kurzus soran feltarjuk a jelenség kultiraelméleti aspektusait, sorra vessziik a
kommunikacié- és marketing szempontu sajatossagait, a személyes és intézményi
markakommunikacidban beto6ltott szerepét és a gyakorlati vonatkozasokat is (mi a funkcidja a
reklamiigynokségi hierachidban, mennyit keres és mire szerz6dik egy un.
influenszer/tartalomgyartd), de megvizsgaljuk az ilyen irdnyl tartalomgyartas kreativ tereit és
formanyelvi karakterét is, s6t, sajat tartalmak készitésére és elemzésére is teret adunk.

Kurzus menete:

Hétfo:
09:00 —11:50 elbadds //A branding és a személyes markaépités alapjai online Cyle-
elmélet a kulturalis menedzsment és kommunikacié nézépontjabdl
12:40-13:40 elbadds // A digitélis identitas és a jov6 személyiségtervezése
13:50 -15:00 workshop // Self-branding és storytelling, kommunikacids platformok
Kedd:

09:00- 11:50 elbadds // Social média trendek és az influenszermarketing
sajatossagai

12:40 - 15:00 el6adds és workshop [/ Szerz8dések, briefek, média- és
taralomtervezés ligynokségi nézéponthol



Szerda:
09:00 - 10:50 elbadds és workshop // A platformvalasztas és a személyes
markastratégiak 6sszekapcsolasa, és a storytelling eszkoztar
fejlesztése

12:40 - 15:00 el6adds és workshop // Social tartalomgyartasi moédszertanok, case
studyk, guideline a gyakorlati naphoz

Csiitortok:
09:00 — 15:00 gyakorlati nap // kiscsoportos kampanytervezés, formatumfejlesztés
és tartalomgyartas a campuson

Péntek:
09:00-11:50 konzultdcié // a kampanytervek, tartalmak véglegesitése

12:40 - 15:00 prezentdcio // Az elkészilt kampanykoncepcidk, formatumok és
tartalmak bemutatasa, kozos értékelés.

Kurzusra valo6 jelentkezés: BA-MA (Design Intézet, Média Intézet, ElIméleti Intézet, Filmipari
Tudaskozpont)

Létszam: 10-20 f6

Id6pont: hétfé-péntek (09:00-15:00), tantermi kérnyezet.

Eredmények:

A kurzushét soran a hallgaték gyakorlati projektfeladat keretén 3-4 f6s csapatokban a megismert
maddszerek segitségével és szempontok mentén csapatonként egy kreativ kampany-koncepciot
terveznek, formatumot terveznek és fejlesztenek egy kreativ és egyedi influenszerkampdanyhoz, adott
esetben a sajat énmarkajukra épitve.

A tervezés zardsaként az elkésziilt eredményeket prezentaljak, és az ligynokségi és kommunikacios
szakemberekkel kozosen értékelik ki.

Kurzus teljesitésének feltétele:
Intenziv részvétel az elméleti és workshop drdkon, csoportos munkdban egyedi kampanykoncepciok,
formatumok és tartalmak megalkotdsa és prezentaldsa a kurzus végén.



A kurzus ajanlasa:

A kurzus Neked szél, ha szeretnél jobban belelatni elméleti, markakommunikacids és ligyndkségi
oldalrdl a selfbranding és influenszermarketing, valamint a social tartalomgyartas vilagaba,
beszélgetni kreativ szakemberekkel a tervezés és tartalomgyartas folyamatardl és egyiitt
gondolkozni, milyen médon épithetd fel a social térben, kulturalis/mdvészeti/kreativipari terlleten
egy hatdsos és akar monetizalhaté énmarka.

Egyéb:
Az egyes 6rakhoz tartozo anyagok megosztasa, és a kurzushoz kapcsolddé kommunikacié Microsoft
Teams-en keresztil torténik.

Olvasmanyok:



