Kurzusleirds (tematika)

Kurzus neve: Grafikai Alapok

A kurzus oktatoja/i, elérhetGsége(i): Kiss-Benedek Kristof (kiss.benedek.kristof @budapestpark.hu)

Kod: Kapcsolddo tanterv | A tantdrgy Kredit: Tandéraszam:

B-MD-203 (szak/szint): helye a Egyéni hallgatoéi
tantervben munkadra:
(szemeszter):

Kapcsolt kddok: Tipus: Szab.val-ként Szab.val. esetén sajatos el6feltételek:

(szeminarium/el6a | felvehet6-e? -
das/gyakorlat/konz | nem
ultacio stb.)

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):
Média Design Alapok 1.

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja, hogy a hallgatdk atfogd képet kapjanak a grafikai tervezés és a branding alapelveirdl,
eszkozeir6l és gyakorlatardl. A hat alkalmas modul soran a résztvevék megismerkednek a vizuélis
kommunikacié alapfogalmaival, a tervezdi gondolkodasmaddal, valamint betekintést nyernek a
markaépités és arculattervezés kulcsfogalmaiba is. A kurzus elméleti ismereteket és gyakorlati
feladatokat egyarant kinal, igy a hallgatdk a tanultakat azonnal alkalmazhatjak is sajat vizuadlis
projektjeikben.

Utemezés:

1. Bevezetés a grafikai tervezésbe (2025. februar 17.)
A vizudlis kommunikacio szerepe
A grafikai tervezés torténeti attekintése
A tervez8i gondolkodas alapjai

2. Alapvet6 vizualis elemek és kompozicié (2025. februar 24.)
Vonal, forma, szin, textura
Tipografia
Kompozicids szabalyok és példak

3. Digitalis eszk6zok és szoftverek alapjai (2025. marcius 3.)
Alapvet grafikai programok bemutatasa (pl. Adobe Illustrator, Photoshop, Canva)
Fajlformatumok, digitdlis munka alapjai
Egyszer( gyakorlat: ikon vagy plakat tervezése

4. Branding és arculattervezés alapjai (2025. marcius 10.)
Mi a marka és hogyan kommunikal?
Madrkaidentitas vs. vizudlis arculat
Logotervezés és alapelemek




5. Gyakorlati branding feladat (2025. marcius 17.)
Egy fiktiv marka vizualis arculatdnak megtervezése
Moodboard, szinpaletta, betltipusvalasztas
Logo- és arculati elemek kidolgozasa

6. Prezentacid (2025. marcius 24.)
A hallgatok bemutatjak sajat projektjeiket
K6z0s értékelés, szakmai visszajelzés
Osszefoglalds, tovabblépési lehetGségek

Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altaldnos kompetenciak):

Tudas:

- Jartas a szakmaspecifikus tervezési, alkotasi mddszertanban, érti a média designra jellemz6
tervezési, alkotdsi folyamat egyes fazisait, 6sszefliggéseit, és rendszerét, valamint azt, hogy ezek hogyan
realizalédnak csapatmunkdban valé részvétel soran.

- Magas szintl vizualis, esztétikai, és forma érzékkel rendelkezik.

Képesség:

- Tervezl, alkotd tevékenysége soran alapvetd szakmai véleményt alkot koncepcidkrdl, folyamatokrél
és eredményekroél, képes a kritikai gondolkodasra.

- RutinszerUen alkalmazza a kiilénb6z6 prezentéacids és média-kommunikacios eszkozoket és
csatornakat.

Attitld:
- Média designeri munkaja soran torekszik arra, hogy kreativitdsanak technoldgiai, mddszertani
tudasanak mozgositasaval alkotdi, tervez6i teamek aktiv tagja legyen, torekszik az innovaciodra.

Autondmia és felel@sségvallalas:
- Sajat szakmai tevékenységéért, az alkotd folyamatért és annak eredményeiért felelésséget vallal.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:
- Agrafikai tervezés jelent8sége a vizualis kommunikacidban
- Alapvet6 vizudlis elemek: forma, szin, kompozicio, tipografia
- Adigitélis tervezés eszkozei: alapvetd szoftverek és technikak
- Markaépités és vizualis arculattervezés elmélete és gyakorlata
- Logdtervezés, moodboard-készités, szin- és betltipusvalasztas
- Prezentacids technikak, szakmai visszajelzés

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:
A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és litemezésik (t6bb tanar esetén akar a tanari
kézrem(ikodés megosztasat is jelezve:

A hallgaték tennivaloi, feladatai:
- Részvétel az drakon, aktiv kozrem(ikodés az elméleti és gyakorlati munkaban
- Egyszer( grafikai feladatok elkészitése az egyes alkalmakhoz kapcsoldéddan
- Egyéni vagy csoportos vizualis projekt megtervezése (pl. fiktiv marka arculata)




- Moodboard, logé és alapvetd arculati elemek kidolgozasa
- Afélév végén prezentacid tartasa a sajat projektrél

A tanulds kornyezete: (pl. tanterem, stidid, miterem, kils® helyszin, online, véllalati gyakorlat stb.)

Ertékelés:
Teljesitend® koévetelmények:
Ertékelés mddja: gyakorlati feladat
Az értékelés szempontjai, az érdemjegy kiszamitasa:

Hatarid6k betartasa: maximum 10%
Atldthaté munkafolyamat: maximum 10%
Gyakorlati feladatok elkészitése: maximum 30%
Az elkésziilt m{vek tartalmi, formai és szakmai min&sége: maximum 25%
A prezentacio tartalmi, formai és szakmai min&sége: maximum 25%

91-100% = jeles (5)
81-90% = j6 (4)
66-80% = kozepes (3)
51-65% = elégséges (2)
0-50% = elégtelen (1)

Kotelezd irodalom:

nincs

Ajanlott irodalom:

Lupton, E. (2014). Thinking with type: A critical guide for designers, writers, editors, & students (2nd rev.
ed.). Princeton Architectural Press.

Wheeler, A. (2017). Designing brand identity: An essential guide for the whole branding team (5th ed.).
Wiley.

Egyéb informacidk:

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:
— nem adhato felmentés a kurzuson valo részvétel és teljesités aldl,

Tanoran kivili konzultacids id6pontok és helyszin:
El6re egyeztetve B_306 13:00-15:00
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