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A kurzus kapcsolatai (ajanlas, el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja a hallgatdk kritikus gondolkodasanak fejlesztése a marketing és a miivészet
kozotti kapcsolatrdl, valamint a szlikséges készségek és stratégidk elsajatitasa a sikeresebb
miivészeti és tervezd projektek/markak létrehozasahoz. A kurzus soran a hallgatok megérthetik
a modern fogyasztdi szokasokat és azok hatasat a marketingre, tanulhatnak a klasszikus és a
kreativ marketingstratégiakrol, valamint az atalakulé piaci trendekrdél és a pszicholdgiai alapokrol.

Emellett a kurzus segit megkilonboztetni a terméket a markatdl és megismerhetik a
markaidentitas épitésének fontos elemeit. A tarsadalmi és kulturalis markaépités fontossagat is
kiemelik, és megértik a markak tarsadalmi jelent6ségét. A mlivészetmarketing sajatossagait és
az alkotok és mivészeti események specidlis kommunikacids kihivasait is megtanuljak. Az
élménytervezés és a kozonségprofilozas is kulcsfontossagu része a kurzusnak, hogy a hallgatok
képesek legyenek tervezni és létrehozni olyan komplex élmény-narrativakat, amelyekkel
sikeresen szélithatjak meg sajat kozonségiiket.

A workshopok és a csoportos tevékenységek lehetGséget nyujtanak a hallgatoknak az érakon
elhangzott tudasanyag gyakorlati alkalmazasra. A kurzus szamos interaktiv tanulasi lehetdséget
kindl, amelyek segitik a hallgatokat abban, hogy elmélyedjenek a témaban, és képesek legyenek
alkalmazni azokat a gyakorlatban sajat tervezgi/alkotdi markajuk megalkotasaban.




Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas: Alapvet6 és gyakorlatban is alkalmazhatd ismeretek megszerzése a mivészetmarketing és a
markaépités teriileteirdl. Atfogd ismeretek a fogyasztdi stratégiakrol és ezek specifikumairdl a
kreativiparban.

Képesség: Sajat tervezGi marka épitéséhez sziikséges modszeretek gyakorlati alkalmazasa.
Rendszerszint(i gondolkodas erGsitése, vizualis és verbdlis lizenetek hatékony ataddsa, markatervezés
folyamatainak felismerése, és atlatdsa. A kritikai szemléletmdd fejlesztése.

Attitlid: Képes mUivészetkommunikacids folyamatokat atlatni, komplexitasukban értelmezni — nyitott,
befogadd és kooperativ szemléletmdd. Erzékeny a tarsadalmi-, és kulturalis valtozdkra. Piaci érdek
helyett a marketing tevékenység értékteremts aspektusara fokuszal.

Autondmia és felelGsségvallalas: Képes tevékenysége etikai aspektusait is felmérni, és felelGsséggel
kezelni. Képes 6nalld véleményt alkotni, és dontést hozni markaidentitas tervezésekor.

A kurzus keretében feldolgozando témakorok, témak:
— Markaépités, markaidentitas.
— Fogyasztoi trendek, markatudatossag, célcsoportok meghatarozasa, persona alkotas.
— Milivészetmarketing alapjai, kooperativ marketingtechnikak.
— Markaélmény tervezésének modszertana, folyamata.

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

1. hét:
Bevezetés — A kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irant + félév menete,
illetve kovetelmények ismertetése.

Elméleti el6adds — Bevezetés a marketingkommunikacidba, fogalmak definialasa.
2. hét:

Elméleti el6adds — Before branding — személyes kapcsolat, célok megfogalmazasa,
tervez6i marka (id)entitasa.

Elméleti el6adds — Markaélménytervezés alapjai, kiilonb6z6 élmény-tipusok
feltérképezése, kilonbségek felismerése.

3. hét:
Elméleti el6adds — Markaépités alapjai, misszio és vizid alkotas folyamata.
Elméleti el6adds / Workshop — Markaidentitas a fogyasztdi szokasok tiikrében. Milyen
fogyasztdk vagyunk mi?




4. hét:
Elméleti el6adds — Tudatos kontra manipuldlt fogyaszték — megvaltozott piaci mozgasok.
Elméleti el6adds — Atalakulé marketing trendek kapujaban, mit tanul a marketing a

pszicholdgiatél?

5. hét:
Elméleti el6adds — Markaszimbolizmus, markaimazs és markalojalitas — Hogyan
épithetilink fel koherens markaélményt a fogyasztdkkal?

Workshop — Hogy viszonyulunk a markakhoz? Milyen markdkhoz vagyunk hliségesek (ha
vagyunk egyaltalan) és miért?

6. hét:
Elméleti el6adds — Markaidentitas, markaszemélyiség alapjainak megismerése,
kulcsfogalmainak tisztazasa.

Workshop — Case study-k alapjan egy-egy ismert marka identitasvaltozasainak
megismerése, feldolgozasa.

7. hét:
Elméleti el6adds — Ki a k6zonség? Mit jelent a célcsoport, és hogyan talalhatjuk meg sajat
célcsoportunkat a mai korban?

Workshop — Célcsoport profilozas elsajatitasa, persona alkotds a gyakorlatban.

8. hét:
Elméleti el6adds — Ertékajanlat elkészitése a gyakorlatban.

Workshop — Vildagmarkak értékajanlatai case study-k elemzésén keresztiil.

9. hét // meghivott el6adé: Bujdosé-Nagy Bianka:
Elméleti el6adds — Bevezetés a social media kommunikacid vilagaba.

Workshop — Milyen social media fellileteket hasznalunk, hogyan rezondlunk a
hirdetésekkel?

10. hét // meghivott el6adé: Bujdosé-Nagy Bianka:
Elméleti el6adds — Social media hasznalata a gyakorlatban. Tervezési folyamatok,
csatorndk kozotti content-menedzsment.

Elméleti el6adds — Kommunikacids gyakorlatok sajatossagai a kiilonb6z4 social media
feliileteken.

11. hét:
Elméleti el6adds — Markaépités a gyakorlatban — név, szlogen, logé szerepe a
markakommunikaciéban.

Elméleti el6adds — Versenytarselemzés és benchmarking — avagy mit tanulhatunk
masoktdl?

12. hét:
Elméleti el6adds — A digitalis marketing jelenlegi trendjei, mi felé haladunk? A
marketingkommunikacié etikai felelssége.
Workshop — A projektfeladathoz kapcsolddé csoportos konzultacié.




A hallgatok tennivaléi, feladatai:
— Orai tananyag csoportos feldolgozdsa
— a feldolgozott tananyag alapjan sajat tervezd/alkotdi markaidentitas tervezése
— prezentacié elkészitése/elGadasa

A tanulas kérnyezete:
Tantermi kdrnyezet, 6rai oktatdi prezentacidval és egyéni/csoportos hallgatéi workshopokkal.

Teljesitendd kévetelmények:
— Orai jelenlét, hidnyzasok maximalis szama: 3
— Koncepcidterv elkészitése prezentacié formajaban.
— Prezentacié bemutatdsa a kurzus zaréeseményén.

Ertékelés médja, szempontjai:
A hallgaték az elSre kihirdetett feladat szerint, a félév sordn elsajatitott tuddsanyag alapjan
egyéni, vagy csoportos szinten fejlesztett egyéni (igény esetén kollektiv) tervezdi/alkotdi
markaidentitas bemutatdsat és bevezetését tamogaté koncepcidtervét prezentaljak —a
zaréprezentacid id6pontja a vizsgaiddszakban lesz, pontos datuma a hallgatékkal k6zésen keriil
meghatdrozasra a félév soran.

Elsédleges szempontok:
— A bemutatott koncepcidterv komplexitasa, és a felvdzolt markaidentitds tarsadalmi,
kulturdlis és piaci vonatkozasaira vald kreativ reflektivitds, kooperativ lehet&ségek
beemelése.
— A félév soran megismert fogalmak, és megkozelitési rendszer elsajatitdsdnak szintje,
valamint szakszer( gyakorlati haszndalata a koncepcidtervezés soran.

Masodlagos szempontok:
— A koncepcidterv vizudlis kidolgozottsaga.
— Prezentacids készség.

Tovabbi szempontok:
— Tanorai aktivitas.

Az érdemjegy kiszamitasa:
— hallgatdi aktivitas: 10%
— félévkozi workshopokon vald aktiv részvétel: 20%

— leadott koncepcidterv kidolgozottsaga, zaréprezentacio: 70%




Kotelezd irodalom:
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http://www.papp-vary.hu/markazas/Markaepites_mint_a_modern_marketing_kulcseleme.pdf

Ajanlott irodalom:
— Graeber, David (2020) Bullshit munkdk. Typotex Kiadd, Budapest 11-23.
— Graeber, David (2020) Bullshit munkdk. Typotex Kiadd, Budapest 50-81.

Egyéb informacidk:
Az egyes 6rakhoz tartozd anyagok megosztdsa, és a kurzushoz kapcsolddd kommunikacié Microsoft
Teams-en keresztil térténik.

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:
Nem adhaté felmentés a kurzuson vald részvétel és teljesités aldl.

Tanoran kiviili konzultacids id6pontok és helyszin:
MOME M_-129 — személyesen, vagy elektronikus uton elGre egyeztetve.




