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A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja, hogy bevezesse a hallgatokat a filmmarketing, és a filmkommunikdcio vilagaba.
A megismert alapfogalmak mentén a hallgatéknak lehetdségiik lesz a jovében —sajat projektjeik
soran — a gyakorlatban alkalmazni a specidlis marketingkommunikacios eszkozéket, ezaltal
tudatosan és hatékonyan érhetik el mozgoképes tartalmaikkal a kozénségiiket. A filmmarketing
terliletén szerzett tudasanyaggal képessé valnak kiterjeszteni majdani projektjeik dimenzidit,
felismerve a tervezett marketingkommunikaciés folyamatokban rejlé lehet6ségeket sajat alkotdi
palyajuk soran.

A hallgatéknak lehet&séglk nyilik egy specialis megkozelitési modszer, az audience journey
megismerésére, és a félév sordn onalld, vagy csoportos feladat elvégzésével ennek gyakorlati
aspektusait is megismerhetik, fejlesztve ezzel sajat képességeiket nemcsak a filmmarketing,
hanem a mas mivészeti 4gakhoz kapcsolddd marketingtevékenység tertletén.

A kurzus soran, a Nemzeti Filmintézet altal meghivott, bemutatas el6tt allé magyar filmmel/filmekkel
ismerkednek meg a hallgatdk. A kurzus gyakorlati célja, hogy az elméleti tudasanyagra épitve kreativ
filmkommunikaciés kampanytervek sziilessenek meg a félév végére, amelyek segitik a film/filmek
bemutatésat a jov6ben — az NFI dltal meghivott film/filmek a kurzus soran bemutatasra keriilnek az
alkotdk bevonasaval és részvételével.




Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas: Alapvet6 és gyakorlatban is alkalmazhaté ismeretek megszerzése a filmmarketing és
filmkommunikacid teriileteirél. Atfogd ismeretek a hazai filmipar m(ikodésérél és a filmalkotas
folyamatardl.

Képesség: A filmkommunikacié moédszertananak gyakorlati alkalmazasa sajat filmtervek
kommunikacidjanak tervezése soran. Audience journey tervezésének gyakorlati alkalmazasa sajat
autondm mdvészeti projekt terén. Rendszerszintl gondolkodds erésitése, vizudlis és verbalis lizenetek
hatékony atadasa, kampanytervezés folyamatainak felismerése, és atlatasa. A kritikai szemléletmaod
fejlesztése.

Attitlid: Képes marketingkommunikacios folyamatokat atlatni, komplexitasukban értelmezni — nyitott,
befogadd és kooperativ szemléletmdd. Erzékeny a tarsadalmi-, és kulturalis valtozdkra. Piaci érdek
helyett a marketing tevékenység értékteremts aspektusara fokuszal.

Autondmia és felelGsségvallalas: Képes tevékenysége etikai aspektusait is felmérni, és felelGsséggel
kezelni. Képes 6nallé véleményt alkotni, és dontést hozni kreativipari marketingkampanyok
tervezésekor.

A kurzus keretében feldolgozando témakorok, témak:
— Hazai filmipar intézményi rendszere, filmkészités folyamatanak feltérképezése.
— Filmmarketing trendek megismerése hazai és nemzetkozi szinten.
— Filmkommunikacié meghatarozasa és mddszertana.
— Audience experience megismerése, és a hozza kapcsolddd audience journey tervezése.

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

1. hét:
Bevezetés [/ A kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irant + félév menete,

illetve kovetelmények ismertetése.

Workshop // Milyen nézék vagyunk mi? Mi alapjan valasztunk ki egy filmet, milyen
platformot részesitlink el6nybe?

2. hét:
El6adds [/ Klasszikus filmmarketing; A filmmarketing célja, torténelme, filmipari

kapcsolddasa, nemzetkdzi gyakorlatok alapelveinek feltérképezése.

Eldadds // A filmmarketing elméletének és hazai gyakorlatanak megismerése (tervezett
meghivott el6add: Baranyai Szabolcs (NFI)).

3. hét:
Eléadds /] Megismerkedés a filmtervekkel, creative briefing. A kurzusba bevont,
bemutatas el6tt allo hazai filmtervek megismerése az alkotok interpretdlasaban.




Workshop // a filmtervekkel kapcsolatos informacidk feldolgozésa, rebriefing.

4. hét:
Eldadds // Filmélmény a XXI. szdzadban — audience experience fogalma, a klasszikus
filmmarketing gyakorlatok kritikaja, a filmkommunikacié pilléreinek bemutatasa.

Workshop // Miért és milyen platformon néziink filmeket? Mi befolydsolja dontésiinket?
5. hét:

Eldadds // Mi a film? Alkotas, termék, vagy esetleg marka? Piaci, vagy tarsadalmi szereplé-
e a film? A filmkommunikacié elméleti médszertananak attekintése/ megalapozasa.

Workshop // Filmek, mint a kultira és a tarsadalom formaloi, példak és tapasztalatok
gy(jtése.

6. hét:
Elbadds // Ki a kozonséged? Audience persona fogalmanak korilhatarolasa, szerepe a
filmkommunikacidban.

Workshop // kedvenc filmjeink célk6z6nségének meghatarozasa.
7. hét:

Eldadds // ,,A kbzonség utja”, azaz az audience journey definicidja, f6bb szakaszainak
bemutatasa.

Workshop // A journey mint ,,utazas”, személyes tapasztalatok filmek

marketingkampanyaval kapcsolatban.

8. hét:
Elbadds // Filmbe kddolt tartalmak. Tartalomfejlesztés a filmkommunikacié matrixanak
hasznalataval.

Workshop // Kreativ content-fejlesztési gyakorlat példafilmeken keresztul.
9. hét:

Eléadds // Kommunikacids folyamat vs. marketing kampany (kilonbségek és atfedések)
Mi az Gzenet (message)? Megismerkedés a PPM-maddszerrel.

Workshop // A PPM-mddszer gyakorlati alkalmazasa valasztott példafilmeken keresztdl.
10. hét:

Eldadds // Kampanytipusok osztalyozasa, és gyakorlati lehetGségeik a message-content
aranyanak fliggvényében.

Workshop // Filmmarketingkampanyok esettanulmanyainak feldolgozasa.
11. hét:

Eléadds // Az audience journey tervezésének lépései, a fejlesztési folyamat
kulcsfontossagu allomasai.

Workshop // A projektfeladathoz kapcsolédd prekoncepcidk csoportos feldolgozasa.
12. hét:

El6adds // Kooperacio és co-creation szerepe és jelentdsége a filmkommunikacidban.
Workshop // A projektfeladathoz kapcsolédé csoportos konzultacio.




A hallgatok tennivaléi, feladatai:
— Orai tananyag csoportos feldolgozdasa
— a feldolgozott tananyag alapjan kampanykoncepcio tervezése
— prezentacié elkészitése/elGadasa

A tanulas kérnyezete:
Tantermi kdrnyezet, 6rai oktatdi prezentacidval és egyéni/csoportos hallgatéi workshopokkal.

Teljesitendd kévetelmények:
— Orai jelenlét, hidnyzasok maximalis szama: 3
— Koncepcidterv elkészitése prezentacié formajaban.
— Prezentacié bemutatdsa a kurzus zaréeseményén.

Ertékelés médja, szempontjai:
A hallgaték az el6re kihirdetett feladat szerint, a félév sordn elsajatitott tuddsanyag alapjan
egyéni, vagy csoportos szinten fejlesztett, a megismert filmterv bevezetését tamogato
kommunikaciés kampany koncepcidtervét prezentaljak — a zardprezentacié idépontja a
vizsgaidGszakban lesz, pontos datuma a hallgatékkal kézésen keriil meghatarozasra a félév
soran.

Elsédleges szempontok:
— A bemutatott kampanyterv komplexitasa, és a valasztott filmterv tarsadalmi és kulturalis
vonatkozasaira vald kreativ reflektivitas, kooperativ lehet&ségek beemelése.
— A félév soran megismert fogalmak, és megkozelitési rendszer elsajatitdsanak szintje,
valamint szakszer( gyakorlati haszndlata a koncepciétervezés soran.

Masodlagos szempontok:
— A koncepcidterv vizudlis kidolgozottsaga.
— Prezentacids készség.

Tovabbi szempontok:
— Tanorai aktivitas.

Az érdemjegy kiszamitasa
— hallgatdi aktivitas: 10%
— félévkozi workshopokon valé aktiv részvétel: 20%

— zardéprezentacio: 70%

Kotelezd irodalom:

— Nadasi Katalin (2013) Markakommunikacié In.: Horvath Déra — Bauer Andras
Marketingkommunikacid. Stratégia, Uj média, fogyasztdi részvétel. Akadémiai Kiadd, Budapest
135-157.




— Papp-Vary Arpad (2007) Markaépités, mint a modern marketing egyik kulcseleme
http://www.papp-vary.hu/markazas/Markaepites_mint_a_modern_marketing_kulcseleme.pdf

— Nardai Dorina (2014) A latvany multja és jovGje — A narraciétdl az attrakciodig
https://www.filmtekercs.hu/magazin/a-narraciotol-az-attrakcioig

Ajanlott irodalom:

— Kerrigan, Finola — Ozbilgin Mustafa (2004) Film marketing in Europe: Bridging the gap between
policy and practice In: International Journal of Nonprofit and Voluntary Sector Marketing, Vol. 9
No. 3 Henry Stewart Publications, London.

— Marich, Robert (2013) Marketing to Moviegoers: A Handbook of Strategies Used by Major
Studios and Independents Focal Press, Burlington, MA 3.

— Mirrlees, Tanner (2013) Global Entertainment Media Between Cultural Imperialism and Cultural
Globalization Routledge 711 Third Avenue, New York, NY 10017

— Pham, Annika — Watson, Neil (1993) The Film Marketing Handbook (szerk.: John Durie) Media
Business School, London

Egyéb informaciok:
Az egyes 6rakhoz tartozd anyagok megosztdsa, és a kurzushoz kapcsolddd kommunikacié Microsoft

Teams-en keresztil torténik.

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:
Nem adhaté felmentés a kurzuson valo részvétel és teljesités aldl.

Tanoran kiviili konzultacids idépontok és helyszin:
MOME M_205. — személyesen, vagy elektronikus Uton el6re egyeztetve.




