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A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok): M-DM-203-2-vel egyiitt teljesithet6

A kurzus célja és alapelvei:

A tanegységet elvégz6 hallgaté a médiaipar és az ehhez kapcsolddd médiakultira térténeti evollciojat megismeri
és kortars tartalmi és tartalomfejlesztési, geopolitikai, médiagazdasagtani trendjeit megtanulja felismerni. Az ehhez
kapcsolddé legfontosabb fogalmakat definidlni és kritikai-stratégiai kornyezetben azonositani képes. Az 6rak
problémacsomdpontok koré szervezve dolgozzak fel a médiaipar és médiakultura legfontosabb jelenségeit,
valamint segitenek a hallgatdknak kijeldIni és megérteni a milvészet és dizajn szerepét ebben az
osszefliggésrendszerben.

Az 6rakon kortars iparagi példak ismertetése és bevonasa kulcsfontossagu.

Tanulasi eredmények (fejlesztend6 szakmai és altalanos kompetencidak): interpretdlds, koncipialas; elméleti,

torténeti és kritikai reflexio.

A tantargyat elvégz6 hallgaté:

Tudds: Magabiztos tuddssal rendelkezik a design- és mivészetmenedzsment terileten alkalmazott, a piaci és a
tdrsadalmi igényeket is tikrozé értelmezési modszerekrél.

Pontos ismeretei vannak a kulttra piacanak specifikumairdl, a profitorientalt és a non-profit miikodés
sajatossagairdl, intézményi rendszerérdl.

Képesség: A design/mivészeti koncepcidkat 6sszekapcsolja mas szakteriletek hasonld eszkozeivel, stratégiai
l[atdsmaddban.

Komplex médon szemléli a kulturalis piacot és kapcsolddo kdzegeit (6nkormanyzati, allami, civil szektor, az
idegenforgalom, a varosfejlesztés, a vizualis nevelés teriiletén), azok trendjeit a mivészeti szinvonal és a
tarsadalmi-gazdasagi fenntarthatdsag osszetettségének jegyében, gyakran ellentétes voltukban.

Attitiid: Erzékeny a kulturalis piac iranti, valtozé tarsadalmi elvarasokra, egyensulyra torekszik az igényeknek
megfelelés és az igények befolyasolasa kozott.

Autondmia és feleldsségvdllalds: Sajat értékrendszerét és interkulturalis nyitottsagat egyensulyban kezeli.




A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

=

Médiaipar, médiakultira — a médianaplé mddszertana — 2023. 02. 22.
Médiaipar, kreativipar, soft power —2023. 02. 29.

Geopolitikai perspektivak a médiaiparban —2023. 03. 07.

A médiaipar és az urbanizacié — 2023. 03. 14

A globalis médiatermék és a torténetmesélés logikaja —2023. 03. 21.

A tdmegsajto és a bulvar — 2023. 03. 28.

A radios piac és a podcastek kultiraja —2023. 04. 04.

A televizids piac és az audiovizualis tartalomgyartds 6koszisztémaja — 2023. 04. 11.
. Szerkeszt6séglatogatas — 2023. 04. 18.

10. A metaverzum mint médialogika —2023. 04. 25.

11. Erzelmi kulttrak és médiaipar — 2023. 05. 02.

12. Médiatermék-tervezés és egymas koncepcidjanak értékelése —2023. 05. 09.

WO NOUAWN

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai: A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és titemezésiik
(tobb tanar esetén akar a tanari kozrem(ikodés megosztasat is jelezve:

Az els6 6ran az azt kovetd tiz alkalomhoz kijeldliink egy-egy olyan médiaterméket, médiaipari jelenséget, amelyrdl
az egyes o6rakon egy-egy rovid esettanulmany készil. Az esettanulmanyokat a hallgaték mutatjak be, mindenkinek a
félév soran kell vallalnia egy bemutatot (egyedil vagy tarssal). Javasolt példak: podcastek, streaming-szolgaltatok,
kozosségi média platformok és azokon miikodtetett csatorndk, médiatrosztok stb. Az els6 oran a hallgatdk
megkapjak az esettanulmanyok elkészitésének mddszertanat. Az egyes bemutatdk id6pontjat szintén az elsé oran
jeléljuk ki.

A kurzus menete, az egyes foglalkozdsok jellege és litemezésiik:

Az 6ra a hallgatdk esettanulmany-bemutatéjaval kezdédik (20 perc), melyet révid kiértékel6, majd 45-50 perces
el6adas kovet.

1. Meédiaipar, médiakultira —a médianaplé mddszertana — 2023. 02. 22.

2. Meédiaipar, kreativipar, soft power - frontalis el6adas — nincs hallgatéi bemutato - 2023. 02. 29.

Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020.
Introduction 12-33.

3. Geopolitikai perspektivak a médiaiparban —2023. 03. 07. — 2 hallgatéi bemutaté — 20 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. ,,Production
cultures” 104-137.

4. A médiaipar és az urbanizacié — 2023. 03. 14. — 2 hallgatéi bemutaté — 20 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. ,The Macro
View” 204-234.

5. Aglobdlis médiatermék és a torténetmesélés logikaja — 2023. 03. 21. — 3 hallgatéi bemutatd — 30 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. ,Individuals
and Roles” 68-104.

6. Atdmegsajtd és a bulvar —2023. 03. 28. — 3 hallgatéi bemutaté — 30 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020.
,Organizations” 137-168.

7. Avradids piac és a podcastek kulturaja —2023. 04. 04. — 3 hallgatéi bemutaté — 30 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. , Industries
and Practices” 168-204.

8. A televizids piac és az audiovizualis tartalomgydrtas 6koszisztémaja — 2023. 04. 11. — meghivott el6adg,

Takacs Daniel, Free Monkeys Production

9. Szerkeszt&séglatogatds —2023. 04. 18. - 3 hallgatéi bemutaté — 30 perc

10. A metaverzum mint médialogika — 2023. 04. 25. - 2 hallgat6i bemutaté — 30 perc
Deng, R., & Matthes, J. (2023). Utopian or dystopian? The portrayal of the metaverse in popular news on social
media. Heliyon, 9(4).

11. Erzelmi kultirak és médiaipar — 2023. 05. 02. Feladatleiras megbeszélése a 2023. 05. 09-i alkalomra. - 2

hallgatéi bemutaté — 30 perc
Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. ,Future
Directions for Media Industry Studies”234-250.
12. Médiatermék-tervezés és egymas koncepcidjanak értékelése —2023. 05. 09. — hallgatdi prezentacidk —
esetlegesen hosszabb id6tartamu drakeret — 10x10 perc — 100 perc — egy sziinettel — 20 perc k6z0s
értékelés.




A hallgatdk tennivaldi, feladatai: az esettanulmanyok elGkészitése, érai jegyzetelés, a szakirodalom feldolgozdsa
(vizsgara), illetve az utolsé orai kreativ feladat benyujtasa a vizsgaidGszakra (kettes csoportokban).
A tanulds kérnyezete: tanterem

A targy MS Teams felulettel rendelkezik. A feltleten minden hallgaté sajat mappaval rendelkezik. A prezentacidkat
a bemutatas el6tt kotelez6 a mappaba feltolteni, hogy ne veszitslink id6t a tartalmak szinkronizalasaval.

Ertékelés: (Tobb oktatd és oktatonként kiilon értékelés esetén oktaténként megbontva)

Teljesitend6 kdvetelmények: 1 prezentacio, 1 irasbeli vizsga, 1 kreativ feladat

Ertékelés médja: (milyen mddszerekkel zajlik az értékelés {teszt, szdbeli felelet, gyakorlati demonstracid stb.})
gyakorlati prezentacidx2, teszt (vizsgaidGszakban).

Az értékelés szempontjai (mi mindent vesziink figyelembe az értékelésben): lexikalis ismeretek, forrasgylijtés és
egyéni tajékozddas, innovativitas.

Az érdemjegy kiszamitasa (az egyes értékelt kbvetelmények eredménye hogyan jelenik meg a végsé
érdemjegyben? {pl. aranyok, pontok, sulyok}):

esettanulmany — max. 2 pont - 40%
teszt — max. 1,5 pont - 30%
kreativ tartalomfejlesztési gyakorlat — 1,5 pont — 30%

A szeminarium és az el6adas értékelése egyiittesen zajlik. A tantargy teljesitéséhez mindkét részbdl érvényes
elégtelentdl kiilonb6z6 osztalyzattal kell rendelkeznie a hallgaténak. Amennyiben a hallgato a tantargy barmely
részébdl elégtelen osztalyzatot szerez, vagy egyik részét nem teljesiti az egész tantargy ismétlése szilkséges. A
tantargy végsé érdemjegyének megallapitasa a szeminariumi jegy és az el6adasra kapott jegy egyszerd, szamtani

atlagoldsdval torténik.

Kotelezd irodalom:

Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media Industry Studies. Polity Press, 2020. (A teljes
kotet — szétosztva az alkalmak kozott).

Deng, R., & Matthes, J. (2023). Utopian or dystopian? The portrayal of the metaverse in popular news on social
media. Heliyon, 9(4).

Ajanlott irodalom:

Aswin Punathambekar: From Bombay to Bollywood. The Making of a Global Media Industry. New York University
Press, New York-London, 2013. 1-51.

John Allen Hendricks: The Twenty First Century Media Industry. Economic and Managerial Implications in the Age

of New Media. Lanham-Plymuth, Lexington Books, 2010. 1-81.

Egyéb informaciok:

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:

Felmentés adhato egyes kompetencidk megszerzése, feladatok teljesitése aldl.

Tanoran kiviili konzultacids id6pontok és helyszin:

fogadddra — kedd: 13.00-15.00, EIméleti Intézet, emailes egyeztetés: keszeg.anna@mome.hu




