Kurzusleirds (tematika)

Kurzus neve: Tarsadalmi és pszicholdgiai studiumok — A rekldampszicholdgia 6sszetevdi — kreativitas, UX
design, felhasznaléi élmény, tarsas befolyasolas

A kurzus oktatdja/i, elérhet&sége(i): Lazar Gyoparka, lazar.gyoparka@mome.hu/gyopi96@gmail.com

Kéd: B-AE-501-2C Kapcsolddo tanterv | A tantargy Kredit: 5 Tandraszam: 24
(szak/szint): ESBA | helye a (el6addssal Egyéni hallgatéi

tantervben egyutt) munkadra: 51
(szemeszter):
3-5. félév

Kapcsolt kodok: Tipus: Szemindrium | Szab.vdl-ként | Szab.val. esetén sajatos elSfeltételek:
felvehet6-e?
Nem.

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):
A kurzust a B-AE-501-1 kédu el6adassal egyiitt kell felvenni.

A kurzus célja és alapelvei:

Az egyéni és tarsas észlelés fejlédése gyermekkorban cimd targy célja megismertetni a hallgatdkkal a
gyermekkori vizudlis észlelési folyamatok fejl6dését, a gyermekkori gondolkodasmad, kreativitas,
nyelvfejl6dés, elmetdria egyéni és tarsas aspektusainak kialakuldsardél sz6l6 pszicholégiai alapfogalmakat
és legfontosabb elméleti megkdzelitéseket.

Tanuldsi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas:
(1) A hallgato ismeri a legfontosabb reklampszicholdgiai jelenségeket, folyamatokat, illetve azok
torténeti alakvaltozatait.

(2) A rekldampszicholdgiai jelenségek értelmezéséhez és elemzéséhez alapszintl elméleti ismeretekkel és
fogalomkészlettel rendelkezik.

(3) Alapszinten ismeri az alkotdmunka (pl: weboldal pszichésen vonzé elrendezése) és a befogadas (
egyéni, tarsas, termékek észlelése) pszicholdgiai vonatkozasait gyermekkorban.

Képesség:
(1) A hallgato képes globalis keretek kozott és torténeti 0sszefliggéseiben értelmezni az egyes
rekldmpszicholdgiai jelenségeket és folyamatokat.

(2) Képes multidiszciplinaris, az egyes szakteriletek sajatos szemléletét 6sszeegyeztets gondolkodas és
problémamegoldas elsajatitasara.

(3) Megalapozott véleményét képes szdban és irdsban, magyarul és egy idegen nyelven, valasztékosan
és logikusan felépitve kifejteni.

Attitdd:
(1) A gyermekkori észlelési, kognitiv, tarsas és egyéni jelenségekkel és folyamatokkal kapcsolatban képes
kritikai reflexiokat megfogalmazni és 6nalldan véleményt alkotni.




Autondmia és felel6sségvallalas:

(1) Megértéen fordul a tarsadalmi és kulturalis szempontbdl hatranyos helyzetl csoportok felé és
alkotémunkajaban torekszik a tarsadalmi felel6sségvallalas alapelveit érvényesiteni.

(2) Tisztaban van a technoldgiai fejl6dés globdlis kockazataival és térekszik a kornyezettudatos, a
kornyezeti és tarsadalmi fenntarthatdsag szempontjait figyelembe vevé alkotomunkara.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

. Bevezetés, sajat gondolatok a témadaban (miért fontos rekldampszicholdgia, mi a célja?)
. Rekldampszicholdgia 1. — Gyokerei, jelent&sége, példak a mindennapi életben

. Reklampszicholdgia 2. — Mlivészetpszicholdgia (formak, szinek, egyéni igények, egyediség)
. Az alkotds, a Flow élmény

. Kreativitas és annak mérési mddszerei, miért kell a vasarlék eléréséhez?

. UX design — felhasznali élmény 1. (Alapvets fogalmak)

. UX design — felhasznaloi éimény 2. (weblapfejlesztés, konkrét folyamat példa)

. A termék egyedisége és/vagy a tobmegtermelés

. Marketing — j6 marketing, rossz marketing — mit6l lesz eladhatd egy termék?

10. Uj reklamfeliiletek (pl: influenszerek) és ezek hatranyai, elényei miivészek szamara
11. A m(ivészetben alkalmazhaté marketing tipusok 6sszefoglaldsa

12. Sajat design Otletek bemutatasa, kozos értékelése.
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Tanuldsszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:
Az oktatds rendjéhez igazodva, tervezetten tantermi kdrnyezetben. A hallgaték feladatai az drai
részvétel, irasbeli beadandd vagy félév végi prezentacid készitése.

Ertékelés:

Teljesitendd kovetelmények: aktiv, irdsban vezetett érai részvétel, az utolsé éran prezentdcio (vagy
beadandd) megtartdsa egy kivalasztott m(ivészeti alkotassal/termékcsoporttal kapcsolatban, annak
sajatossdgainak ismertetése, az eladasi szempontok figyelembevétele és a marketing folyamat
megszervezése, pro — és kontra érvek ismertetése. Kreativ munka, nem sziikséges gyakorlatban
elkészitett modell és marketing hozza.

Ertékelés mddja: gyakorlati jegy, 6tfokozatu osztalyzat: 1-5

Az érdemjegy kiszdmitdsa:

A szemindrium és az elGadas értékelése egyiittesen zajlik. A tantargy teljesitéséhez mindkét részbél
érvényes elégtelentdl kiilonboz6 osztalyzattal kell rendelkeznie a hallgaténak. Amennyiben a hallgato
a tantargy barmely részébdl elégtelen osztalyzatot szerez, vagy egyik részét nem teljesiti az egész
tantargy ismétlése sziikséges. A tantdrgy végsé érdemjegyének megallapitdsa a szeminariumi jegy
60%-0s és az el6adasra kapott jegy 40%-os atlagoldsaval torténik.

Az értékelés sordn a félév végi el6adds a legfontosabb.

Ajanlott irodalom:

Pasztor D4vid (2016). UX Design. UX Studio Zrt., Budapest.




Egyéb informaciok:

Id6pont: Kedd 15:10 — 16:30 terem

Mashol/kordbban szerzett tudds elismerése/ validacids elv:

részleges beszamitas/elismerés lehetséges

Tanéran kivili konzultaciés id6pontok és helyszin: El6re egyeztetett id6pontban online vagy
személyesen.




