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A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A tantargy célja a gazdasag jelenségeinek, intézményeinek, mikodésének megismertetése a hallgatdkkal,
melyek a tudatos fogyasztdi viselkedés és a vallalkozéi szemlélet kialakitdsdahoz sziikségesek. Fontos a
hallgatok gazdasagi/vallalkozasi szemléletmddjanak — kialakitasa és  vallalkozoi  képességének
megalapozasa.

Az (Online) Marketing alapismeretek szeminarium célja, hogy interaktiv médon biztositson lehet&séget a
szlikséges marketing ismeretek elsajatitasara, és teret adjon az Uzleti kbrnyezet marketing szempontu
elemzésére. A kurzus sordn a hallgaték megismerik az egyes marketing definicidkat és a legfontosabb
marketing elméleteket, teret adva a gyakorlati megvaldsitdsnak egyarant. A kurzus soran kiemelt
figyelmet forditunk az online marketing trendek és sajatossagok elemzésére is. A targy részeként erés
fokuszt kap a marketingkommunikacié, helye és szerepe a marketing tudomdanyban. A hallgaték
megismerkedhetnek a vdllalati kommunikacié alapjaival, a kommunikaciés folyamatokkal, és a
folyamatban érintett piaci szereplékkel. A kurzus célja az integralt marketingkommunikacids tevékenység
Uzleti térben betoltott jelentéségének megismertetése és tudatositasa a hallgatdkban.

Tanuldsi eredmények (fejlesztendd szakmai és altaldnos kompetenciak):

Tudas:

Atfogé ismeretekkel rendelkezik a kreativ multimédia szakmaként, illetve a kulturalis intézményrendszer
részeként vald mikodésérdl. A kurzus eredményeként a hallgatd el tudja helyezni a marketing és
marketingkommunikacidés folyamatokat az (lizleti stratégidban. Elsajatitja elméletben és megtanulja
alkalmazni a gyakorlatban az integralt marketingkommunikacids megkdzelitést. A kurzus eredményeként
a hallgatdé soft készségei (kommunikacios készség, problémamegoldds, kooperdcio, vitakultira)
erdsddnek.

Képesség:

A tanulmanyai soran szerzett tapasztalatokra tdmaszkodva képes a tudasanyag analizisére, feldolgozasara
és kezelésére, valamint képes sajat m(ivészeti agan belil kritikai hozzaallast érvényesiteni. A hallgatd
képes atlatni, megtervezni és elemezni a vallalaton belll lezajlé marketing és marketingkommunikaciés




folyamatokat. Képessé valik a kommunikacid kritikai megkdzelitésére, valamint alkalmazasara dgy a
tervez@i, alkotoi folyamatok, mint az Gizleti vallalkozas perspektivajabdl tekintve.

Attit(id:

Tudatosan gondolkodik tervez6i munkdinak tarsadalmi, kulturdlis, kzosségi, kdrnyezeti és gazdasagi
vonatkozasairél, és torekszik szakmaja etikai normainak betartdsdra. Nyitott az Uj ismeretekre,
maddszerekre, kreativ, dinamikus megvaldsitasi lehet6ségekre.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

1. Hét (2023.02.20.) — Bemutatkozas, kurzus menetének ismertetése, Elvarasok, hatarid6k
rogzitése, csoportalkotds, Bevezetés: A marketing értelmezése és szerepe

2. Hét(2023.02.27.) — STP stratégia, Piacszegmentdcio

3. Hét (2023.03.06.) —Fogyasztdi magatartas

4. Hét (2023.03.13.) — Marketingkutatas, Termék-és Markapolitika

5. Hét (2023.03.20.) — Szolgaltatasmarketing, Arképzés

6. Hét (2023.03.27.) — A marketingkommunikdcié eszkdzrendszere. A klasszikus reklam.

7. Hét (2023.04.03.) — Integralt marketingkommunikacié, legfontosabb reklamipari szerepl6k
8. Hét (2023.04.10.) — HUsvét

9. Hét(2023.04.17.) — Online marketing alapismeretek

10. Hét (2023.04.24.) — Kreativitas a marketingkommunikaciéban

(EIménymarketing&Designkommunikacid)
11. Hét (2023.05.01.) —Munkaszineti nap
12. Hét (2023.05.08.) — Csoportos prezentacid, Ertékelés

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:
A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és Gtemezésiik:

A kurzus soran 11 alkalommal taldlkozunk a hallgatdkkal. Az 6rak soran a kiirasban szerepl6 téma kerdil
feldolgozasra. A szeminarium els6 részében az anyag elméleti ismertetése toérténik, majd a kurzus
masodik felében a hallgatdk aktiv kozrem(ikodésével, egyéni és csoportos feladatok elvégzésén keresztiil
valosul meg a téma gyakorlati feldolgozasa.

A hallgatdk tennivaléi, feladatai:
A kurzus sordn a hallgatdk értékelése és a szamonkérés 4 pillérre éplil:

1. Aktiv 6rai jelenlét (5 pont) — A hallgatdk az 6ran jelen vannak, részt vesznek a k6z6s munkaban,
hozzaszélnak a tananyaghoz, aktivan részt vesznek a feladatokban, kérdéseikkel,
hozzaszoéldsaikkal, szakmai véleményik megosztasaval torekednek az déra interaktiv jellegének
erdsitésére.

2. Social Média aktivitas (25 pont) — A gyorsan valtozé digitalis kzegben az online marketinggel,
marketingkommunikaciéval foglalkozé szakembereknél is elStérbe keril a kiilonb6z6 kozosségi
média felliletek ismeretének fontossaga. A cél, hogy a hallgatdok ne csak felhasznaldként, de aktiv
tartalommenedzserként is megismerkedjenek az online médiafeliiletek m(ikodésével, ehhez
kapcsoldéddan a self-branding jelent&ségével. Feladat egy TikTok vagy Instagram profil felépitése
és aktiv menedzselése a félév soran, a masodik szeminariumtdl kezdve (2023.02.27.-2023.05.20.)




Az oldal kézéppontjaban egy sajat, vélt vagy valds brand és annak népszerd(sitése all. Az oldalhoz
tartozd linket 2023.02.27-ig (a kovetkezd szeminariumig) el kell juttatni az oktatd e-mail cimére.

3. Csoportos prezentacid (35 pont) — A csoportos prezentacid témai az els6 szeminariumi 6ran
kerllnek kihirdetésre, a 3-4 fGs csoportok kialakitasa is ekkor torténik. A csoportos prezentacio
id6tartama 20-25 perc. Elvaras egy online (ppt, vided stb.) és/vagy digitalis vizualizacios lenyomat
a csoportmunka prezentaldsahoz.

4. Egyénivideos beadandd (35 pont) — A kurzus soran elvaras egy kritikus, elemzé, kreativ 2-3 perces
TikTok jellegli vided elkészitése. A vided témdja egy tetsz6leges (hazai vagy nemzetkozi) CSR
jelleg kampany feldolgozasa, bemutatdsa és elemzése a kurzus sordn tanult szempontrendszerek
mentén. A téma kapcsan fontos, hogy a hallgaté egy olyan marketingkommunikaciés jelenséget
jarjon koril, ami aktudlis és relevans.

A tanulds kérnyezete: tanterem

Ertékelés:
Az értékelés szempontjai (mi mindent veszink figyelembe az értékelésben):

1. Aktiv drai jelenlét (5 pont)
a. Hallgaté lehetGség szerint minden alkalommal részt vesz a szeminariumon
b. Részvételét aktiv jelenlét jellemzi, az drdkhoz hozzdszol, a feladatokban szerepet vallal
c. Az évkozi mini szorgalmi feladatokat elkésziti

2. Social Média aktivitas (25 pont)

a. Hallgaté a fellletet a félév folyamdan adminisztratorként kezeli, és tartalommal
rendszeresen frissiti.

b. Aktivitas szintje: a valasztott fellilet és a kozéppontba helyezett brand sajatossagait szem
el6tt tartva, de minimum heti 3 alkalommal aktiv tartalomgyartas torténik

c. A feliletnek a menedzselése a szorgalmi idGszak végéig tart, azonban élnie kell, és
elérhetdnek kell lennie a vizsgaiddszak utolsé napjaig.

d. Marketing(kommunikacids) szempontok el6térbe helyezése, a fokusz elsésorban az lizleti
célu brandépitésre helyezddik

e. Ertékelési szempont tovabbd a kozosség menedzselése, hozzaszélasok kezelése,
kapcsolddo tartalmak, érdekességek feltérképezése, aktiv tartalomgyartas

3. Csoportos prezentacio (35 pont)
a. Atéma kidolgozasa, a lényegi elemek kiemelése, megfeleld fokusz megtaladlasa
b. Logikus, érthetd gondolatmenet, struktura
c. Kovetkezetes és pontos szakmai fogalomhasznalat
d. Azelméleti hattér / gondolkodasi keret mélysége, hivatkozasok alkalmazéasa és megfelel6
kezelése

e. A csoportmunka eredményeként létrejott csoportkohézid szintje
f. Az el6adasmadd és a prezentacid szinvonala, gordilékenysége

4. Egyéni videos beadandé (35 pont)
a. Aktiv és relevans, a kurzus témajdhoz szorosan kdthet6 témavdlasztas
b. A kampdany bemutatdsa és elemzése sordn a hallgatd alkalmazza a kurzuson elsajatitott
szempontrendszereket




c. Hallgaté felismeri a fenntarthatd, tudomanyos marketingkommunikacié elemeit.
d. Marketing szaknyelv alkalmazdsa
e. Akivitelezés egyedi, kreativ, igényes

Erdemjegyek a megszerzett pontok fliggvényében:

0-55 elégtelen (1)
56-65 elégséges (2)
66-75 kozepes (3)
76-84j6 (4)

85-100 jeles (5)

Kotelezd irodalom:

e Bauer Andras — Berdcs Jézsef — Kenesei Zs6fia (2017): Marketing alapismeretek,
Akadémiai Kiado, Budapest.

e Horvath Déra, Bauer Andras (szerk.) (2013). Marketingkommunikacié: Stratégia, Uj média,
részvétel. Budapest: Akadémiai Kiadd —

¢ Neo Interactive Kft. (2021). Digitdlis Média Tények Konyve 2021. Budapest: Neo Interactive Kft.
URL: https://neointeractive.hu/dmtk/2021/DMTK 2021.pdf

Ajanlott irodalom:

e Kotler, Philip — Keller, Kevin Lane (2012): Marketingmenedzsment (14. kiadas), Akadémiai Kiado,
Budapest.

Egyéb informacidk:

A kurzus sordn kérés és elvaras az (inter)aktiv részvétel. Fontos, hogy a félév sordn a hallgaték a kurzus
keretein kivil is gyakoroljak és alkalmazzak a koriilottiik 1évé kbrnyezet marketing szemponton keresztiil
torténé megfigyelését. A targy sikeres teljesitéséhez fontos a marketing szemlélet gyakorldsa, és a
kornyezetlinkben zajlé kommunikacids folyamatok tudatos felismerése a kurzus és az egyetem falain beldl
és kiviil egyarant.

Mdshol/kordabban szerzett tuddas elismerése/ validacids elv:
— nem adhatd felmentés a kurzuson vald részvétel és teljesités aldl,
— felmentés adhato egyes kompetencidk megszerzése, feladatok teljesitése aldl,
— mds, tevékenységgel egyes feladatok kivalhatok,
— teljes felmentés adhato.

Tandran kiviili konzultacids id6pontok és helyszin:

Az els6dleges kommunikacios forma az e-mail (galla.daniella.dominika@mome.hu) Kérem a hallgatdkat,
hogy barmi probléma, kérdés, észrevétel esetén vegyék fel velem a kapcsolatot e-mailben. Tandran kivili
konzultacidra van lehet6ség, igény szerint, egyedi egyeztetést kdvetben.



https://neointeractive.hu/dmtk/2021/DMTK_2021.pdf

