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Kéd: Tantervi hely: Javasolt félév: | Kredit: 5| Tandraszam:
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Nem

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzust Uj kédon a B-AE-302 Gazdasagi és jogi studiumok/1 elGadassal egyutt kell
felvenni A kurzust régi kddon (129-33-09) azok a hallgaték vehetik fel, akik a régi
tanterv szerint teljesitették a Gazdasagtudomanyi alapismeretek tantargyat és nem
végeztek raépilé szeminariumot 129-33... kddon

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja, hogy bevezesse a hallgatdokat a projektmenedzsment, és a
marketingkommunikacié vilagdba. A megismert alapfogalmak mentén a hallgatok
képesek lesznek a jovSben sajat tervezdi/kutatdi projektjeik soran a gyakorlatban
alkalmazni projektmenedzsment eszkdzoket, ezaltal tervezetté, hatékonyabba téve
azokat. A marketing terlletén szerzett tudasanyaggal pedig képessé valnak

kiterjeszteni  jovébeli  projektjeik  dimenzidit, felismerve a tervezett
marketingkommunikaciés folyamatokban rejlé lehet6ségeket sajat életpdlyajuk
soran.

Tanulasi eredmények (fejlesztend6 szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas: Alapvetd ismeretek megszerzése a projektmenedzsmentrél. Altalanos, és
specializalt mdvészeti terlleteken is alkalmazhaté marketing szemléletmadd
elsajatitasa.
Képesség: Hatékonysagnovelés, célorientaltsag, rendszerszinti gondolkodas
erdsitése.

Attitlid: Képes sajat tervezdi/kutatdi projektjeit atlatni, komplexitasukban
értelmezni; Nyitott, befogadd és kooperativ szemléletmadd.

A kurzus keretében feldolgozandd témakorok, témak (A kurzus menete, az egyes
foglalkozasok jellege és Gitemezésiik):

1. hét: Bevezetés — A kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irant + félév
menete, illetve kovetelmények ismertetése.
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2. hét: EIméleti el6adas — A menedzsment célja, és fajtai.
3. hét: Elméleti el6adds — A menedzsment alapfogalmainak megismerése.

4. hét: Mihelymunka I. — El6zetesen (el6z6 6ran) megbeszélt érai feladat, minden
hallgaté egy altala valasztott projektet mutat be a csoportnak az elsajatitott
menedzsment szempontok alapjan.

5. hét: Elméleti el6adds — A marketing alapfogalmai, célja, és hataskore.
6. hét: EIméleti el6adas — Termék és marka, marketing kontra kommunikacid.
7. hét: Elméleti el6adds — Kortdrs marketing tendencidk.

8. hét: Elméleti el6adas meghivott el6adéval — Specidlis teriletek:
mUvészetmarketing.

9. hét: ElIméleti el6addas — Specialis teriletek: filmkommunikacio.
10. hét: EIméleti el6adas — A marketing felel6ssége — marketing és etika.

11. hét: Mihelymunka Il. — A zaréprezentdcidéra valé felkészilés, a hallgatok altal
fejlesztett projektek kozos fejlesztése.

12. hét: Mlhelymunka Ill., illetve opciondlisan zaréprezentaciok.

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

A hallgaték tennivaldi, feladatai:
— Orai aktivitas (kiemelten a Mhelymunkak soran)
— Ondllé véleményalkotas
— Zarodprezentacio sordn eléadas

A tanulds kornyezete: Tanterem

Ertékelés:

A hallgaték az el6re kihirdetett feladat szerint, a félév soran elsajatitott tudasanyag
alapjan egyéni szinten fejlesztett, egy valasztott mdlvészeti tevékenységhez
kapcsolédd marketing folyamat koncepcidtervét prezentaljak — a zardprezentacid
opciondlisan a félév utolsé érajan, vagy a vizsgaidGszakban teljesitheté irasbeli
leadandé formajaban.

Elsédleges szempontok:

— A bemutatott kampanyterv komplexitasa, és a valasztott projekt tarsadalmi
és kulturalis vonatkozasaira valé kreativ reflektivitas, kooperativ lehetdségek
beemelése.

— A félév soran megismert fogalmak, és megkozelitési rendszer elméleti isme-

rete és szakszer( gyakorlati hasznalata a koncepcidtervezés soran.
Masodlagos szempontok:

— A koncepcidterv vizualis kidolgozottsaga.

— Prezentaciods készség.

Tovabbi szempontok:
— Tandrai aktivitas.




Az érdemjegy kiszamitasa:
— hallgatoi aktivitas: 10%
— félévkozi miihelymunkdkon valé aktiv részvétel: 20%
— zardprezentacio: 70%

Ez a kurzus egy un. tébbkurzusu targy egyik része!

A szemindrium és az el6addas értékelése egyiittesen zajlik. A tantargy teljesitéséhez
mindkét rész-kurzusbdl érvényes, elégtelentdl kiilonb6z6 osztalyzattal kell rendelkeznie
a hallgaténak. Amennyiben a hallgaté a tantargy barmely részébdl elégtelen osztalyzatot
szerez, vagy egyik részét nem teljesiti az egész tantargy ismétlése sziikséges. A tantargy
végs6 érdemjegyének megallapitdsa a két kurzus eredményének egyszerli szamtani
atlagolasaval torténik, tort szam esetén a szeminariumra kapott eredmény alapjan
torténik a kerekités.
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