Kurzusleirds (tematika)

Kurzus neve: Gazdasagi és jogi studiumok szeminarium / Marketing(kommunikacid) alapismeretek

A kurzus oktatdja/i, elérhetGsége(i): Galla Daniella Dominika

Kod: Kapcsolodé tanterv | A tantdrgy Kredit: Tandéraszam: 48
B-AE-302-2E (szak/szint): helye a 5 (el6adassal Egyéni hallgatdi
ES BA tantervben egyutt) munkadra:

(szemeszter):

1-2.
Kapcsolt kodok: Tipus: szeminarium | Szab.val-ként Szab.val. esetén sajatos el6feltételek:
129-33-09-D-#1 felvehet6-e?

NEM

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzust Uj kédon a B-AE-302 Gazdasagi és jogi studiumok/1 el6adassal egyutt kell felvenni A kurzust
régi kddon (129-33-09) azok a hallgatok vehetik fel, akik a régi tanterv szerint teljesitették a
Gazdasagtudomadnyi alapismeretek tantdrgyat és nem végeztek raépil6 szemindriumot 129-33... kédon

A kurzus célja és alapelvei:

A tantdrgy célja a gazdasdag jelenségeinek, intézményeinek, miikodésének megismertetése a hallgatdkkal,
melyek a tudatos fogyasztdi viselkedés és a vallalkozdi szemlélet kialakitdsahoz sziikségesek. Fontos a
hallgatok gazdasagi/vallalkozasi szemléletmddjanak — kialakitasa és vallalkozoi  képességének
megalapozdsa. Célja tovabba az intézményrendszer, a kreativ ipar és a szellemi tulajdonjog témakorében
ismeretek megszerzése.

A Marketing(kommunikacid) alapismeretek szemindrium célja, hogy interaktiv mddon biztositson
lehetGséget a sziikséges marketing ismeretek elsajatitasara, és teret adjon az lzleti kornyezet marketing
szempontl elemzésére. A kurzus sordan a hallgatok megismerik az egyes marketing definicidkat és a
legfontosabb marketing elméleteket, teret adva a gyakorlati megvaldsitasnak egyardnt. A targy részeként
erds fokuszt kap az online és offline marketingkommunikacid, helye és szerepe a marketing tudomanyban.
A hallgaték megismerkedhetnek a vallalati kommunikacié alapjaival, a kommunikacios folyamatokkal, és
a folyamatban érintett piaci szerepl6kkel. A kurzus célja az integralt marketingkommunikacios
tevékenység lizleti térben beto6ltott jelentéségének megismertetése és tudatositdsa a hallgatékban.

Tanuldsi eredmények (fejlesztendd szakmai és altaldnos kompetenciak):

Tudas:

Atfogé ismeretekkel rendelkezik a kreativ multimédia szakmaként, illetve a kulturalis intézményrendszer
részeként valé m(ikodésérdl. Tisztaban van a kreativiparra vonatkozé etikai szabalyokkal és szerz6i jog
alapjaival. Szakteriletére jellemz6 sajat vallalkozas inditasara és mukodtetésére vonatkozd (jogi,
pénziigyi, kereskedelmi stb.) alapismeretekkel rendelkezik. Alapfokon érti a projektmenedzsment
folyamatait. A kurzus eredményeként a hallgaté el tudja helyezni a marketing és
marketingkommunikacidés folyamatokat az Uzleti stratégiaban. Elsajatitja elméletben és megtanulja
alkalmazni a gyakorlatban az integralt marketingkommunikacids megkdzelitést. A kurzus eredményeként




a hallgatdé soft készségei (kommunikdcids készség, problémamegoldds, kooperacid, vitakultura)
erésodnek.

Képesség:

A tanulmdnyai soran szerzett tapasztalatokra tamaszkodva képes a tuddsanyag analizisére, feldolgozasara
és kezelésére, valamint képes sajat m(ivészeti agan belil kritikai hozzaallast érvényesiteni. A hallgatd
képes atlatni, megtervezni és elemezni a véllalaton belil lezajlé marketing és marketingkommunikacios
folyamatokat. Képessé valik a kommunikacié kritikai megkozelitésére, valamint alkalmazasara ugy a
tervezGi, alkotdi folyamatok, mint az Gzleti vallalkozas perspektivajabdl tekintve.

Attitdid:

Tudatosan gondolkodik tervez8i munkdinak tarsadalmi, kulturdlis, kdzosségi, kdrnyezeti és gazdasagi
vonatkozasairdl, és torekszik szakmdja etikai normadinak betartdsdra. Nyitott az Gj ismeretekre,
moadszerekre, kreativ, dinamikus megvaldsitdsi lehet&ségekre.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

1. Hét (2022.02.09.) — Bemutatkozas, kurzus menetének ismertetése, Elvardsok, hatarid6k
rogzitése, csoportalkotds, Bevezetés: A marketing értelmezése és szerepe

2. Hét (2022.02.16.) — STP stratégia, Piacszegmentdcid

3. Hét (2022.02.23.) —Fogyasztdi magatartas

4. Hét (2022.03.02.) — Marketingkutatas

5. Hét (2022.03.09.) — Termék-és Markapolitika

6. Hét (2022.03.16.) — Szolgdltatasmarketing

7. Hét (2022.03.23.) — Arképzés

8. Hét (2022.03.30.) — A marketingkommunikacié fogalma, értelmezésének lehet&ségei.
9. Hét (2022.04.06.) — A marketingkommunikacio eszkdzrendszere. A klasszikus reklam.
10. Hét (2022.04.13.) —Integralt marketingkommunikacié, legfontosabb reklamipari szerepl6k
11. Hét (2022.04.27.) — Online marketing

12. Hét (2022.05.04.) — Kreativitas a marketingkommunikaciéban

(EIménymarketing&Designkommunikéacid)

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:
A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és Gitemezésiik:

A kurzus soran 11 alkalommal talalkozunk a hallgatékkal. Az érak soran a kiirasban szereplé téma kerl
feldolgozasra. A szeminarium elsé részében az anyag elméleti ismertetése torténik, majd a kurzus
masodik felében a hallgatdk aktiv kozrem(ikodésével, egyéni és csoportos feladatok elvégzésén keresztiil
valosul meg a téma gyakorlati feldolgozasa.

A hallgatdk tennivaldi, feladatai:
A kurzus soran a hallgatok értékelése és a szamonkérés 4 pillérre éplil:
1. Aktiv drai jelenlét (5 pont) — A hallgatok az 6ran jelen vannak, részt vesznek a k6z6s munkaban,
hozzaszélnak a tananyaghoz, aktivan részt vesznek a feladatokban, kérdéseikkel,

hozzaszélasaikkal, szakmai véleményik megosztasaval torekednek az dra interaktiv jellegének
erdsitésére.




2. Social Média aktivitas (25 pont) — A gyorsan valtozo digitalis kozegben az online marketinggel,
marketingkommunikacidval foglalkozd szakembereknél is el6térbe kerl a kilonb6z6 kdzosségi
média felliletek ismeretének fontossaga. A cél, hogy a hallgatéok ne csak felhasznaldként, de aktiv
tartalommenedzserként is megismerkedjenek az online médiafeliiletek m(ikodésével, ehhez
kapcsoléddan a self-branding jelent6ségével. Feladat egy TikTok vagy Instagram profil felépitése
és aktiv menedzselése a félév soran, a mdsodik szemindriumtdl kezdve, 10 héten keresztil.
(2022.02.16.-2022.05.03.) Az oldal kozéppontjdban egy sajat, vélt vagy valds brand és annak
népszerUsitése all. Az oldalhoz tartozé linket 2022.02.15-ig el kell juttatni az oktatd e-mail cimére.

3. Csoportos prezentacid (45 pont) — A csoportos prezentacid témai az elsé szeminariumi éran
kerllnek kihirdetésre, a 3-4 f8s csoportok kialakitasa is ekkor torténik. A csoportos prezentacio
id6tartama 15 perc. Elvaras egy online (ppt, vided stb.) és/vagy digitalis vizualizacios lenyomat a
csoportmunka prezentaldsahoz.

4. Egyéni beadandé (25 pont) — A kurzus soran elvaras egy kritikus, elemzé, kreativ beadandd
elkészitése. A beadandd témadja a félév soran érintett teriiletek kozil szabadon valaszthaté. A
téma kapcsan fontos, hogy a hallgaté egy olyan marketing és/vagy marketingkommunikacids
jelenséget jarjon koril, ami aktudlis és relevdns. Az elméleti és tudomanyos megalapozottsag
mellett (min. 3, a ttmahoz szorosan kapcsolddd tudomanyos cikk feldolgozasa kotelezd), a téma
gyakorlati aspektusara is ki kell térnie a hallgaténak. A dolgozat a hallgaté sajat, 6nallé
reflexidjaval zarul. A dolgozat formai kbvetelménye: 3-7 oldal, TNR, 12-es betliméret, masfeles
sorkoz.

A tanulds kérnyezete: tanterem

Ertékelés:

Ertékelés mddja: A kurzus gyakorlati jeggyel zarul. A félév soran a szamonkérések id6zitése eloszlik: Az
aktiv érai jelenlét a 12 éra soran, a félév kdzben teljesithetd. A social média aktivitds 10 héten keresztil
zajlik (2022.02.16.-2022.05.04.), A csoportos prezentacidkra a vizsgaid6szakban keril sor, az egyéni
beadandd hatarideje a csoportos prezentacio id6pontja.

Az értékelés szempontjai (mi mindent vesziink figyelembe az értékelésben):

1. Aktiv 6rai jelenlét (5 pont)
a. Hallgaté lehetSség szerint minden alkalommal részt vesz a szeminariumon
b. Részvételét aktiv jelenlét jellemzi, az 6rakhoz hozzaszol, a feladatokban szerepet vallal
c. Az évkozi mini szorgalmi feladatokat elkésziti

2. Social Média aktivitas (25 pont)

a. Hallgaté a fellletet a félév folyaman adminisztratorként kezeli, és tartalommal
rendszeresen frissiti.

b. Aktivitas szintje: a valasztott feliilet és a kozéppontba helyezett brand sajatossagait szem
el6tt tartva, de minimum heti 3 alkalommal aktiv tartalomgyartas torténik

c. A feliletnek a menedzselése a szorgalmi idGszak végéig tart, azonban élnie kell, és
elérhetének kell lennie a vizsgaid@szak utolsé napjaig.

d. Marketing(kommunikacios) szempontok elétérbe helyezése, a fokusz elsésorban az lizleti
célu brandépitésre helyezddik




e. Ertékelési szempont tovabbd a kdzdsség menedzselése, hozzaszélasok kezelése,
kapcsolddo tartalmak, érdekességek feltérképezése, aktiv tartalomgyartas

3. Csoportos prezentacio (45 pont)
a. Atéma kidolgozasa, a lényegi elemek kiemelése, megfelel§ fokusz megtalalasa
b. Logikus, érthet6 gondolatmenet, struktura
c. Kovetkezetes és pontos szakmai fogalomhaszndlat
d. Azelméleti hattér / gondolkodasi keret mélysége, hivatkozasok alkalmazasa és megfeleld
kezelése

e. Acsoportmunka eredményeként létrejott csoportkohézié szintje
f. Azel6adasmodd és a prezentdcid szinvonala, gordilékenysége

4. Egyéni beadando (25 pont)
a. Aktiv és relevans, a kurzus témajdhoz szorosan kdthet6 témavalasztas
Tartalmi és formai kbvetelmények kovetése
A beadandé tudomanyos és gyakorlati hozzdadott értékekkel rendelkezik
A dolgozatban megjelenik a hallgaté véleménye, kritikai, elemz& szempontrendszere,
kreativitdsa
e. Marketing szaknyelv alkalmazdsra kerl a beadandéban

o0 o

Erdemjegyek a megszerzett pontok fliggvényében:

0-55 elégtelen (1)
56-65 elégséges (2)
66-75 kozepes (3)
76-84 j6 (4)

85-100 jeles (5)

Kotelez6 irodalom:

e Bauer Andras — Berdcs Jézsef — Kenesei Zs6fia (2017): Marketing alapismeretek,
Akadémiai Kiadd, Budapest.

e Horvath Déra, Bauer Andras (szerk.) (2013). Marketingkommunikacié: Stratégia, Uj média,
részvétel. Budapest: Akadémiai Kiadd —

¢ Neo Interactive Kft. (2021). Digitalis Média Tények Konyve 2021. Budapest: Neo Interactive Kft.
URL: https://neointeractive.hu/dmtk/2021/DMTK 2021.pdf

Ajanlott irodalom:

e Kotler, Philip — Keller, Kevin Lane (2012): Marketingmenedzsment (14. kiadas), Akadémiai Kiado,
Budapest.

Egyéb informaciok:

A kurzus soran kérés és elvaras az (inter)aktiv részvétel. Fontos, hogy a félév soran a hallgatdk a kurzus
keretein kivil is gyakoroljak és alkalmazzak a koriilottiik 1évé kdrnyezet marketing szemponton keresztiil
torténé megfigyelését. A targy sikeres teljesitéséhez fontos a marketing szemlélet gyakorldsa, és a
kornyezetlinkben zajlé kommunikacids folyamatok tudatos felismerése a kurzus és az egyetem falain beldl
és kiviil egyarant.



https://neointeractive.hu/dmtk/2021/DMTK_2021.pdf

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacids elv:

nem adhatd felmentés a kurzuson vald részvétel és teljesités aldl,

— felmentés adhato egyes kompetencidk megszerzése, feladatok teljesitése aldl,
— mds, tevékenységgel egyes feladatok kivalhatok,

teljes felmentés adhato.

Tandran kiviili konzultacids id6pontok és helyszin:

Az elsédleges kommunikacids forma az e-mail. Kérem a hallgatdkat, hogy barmi probléma, kérdés,
észrevétel esetén vegyék fel velem a kapcsolatot e-mailben. Tandran kivili konzultacidra van lehetGség,
igény szerint, egyedi egyeztetést kovetben.




