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Kapcsolt kédok: Tipus: Szab.val-ként Szab.val. esetén sajatos el6feltételek:

- szemindrium felvehet6-e? - -

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok): -

A kurzus célja és alapelvei:

A tantargy célja, hogy az eddig megszerzett gazdalkodasi ismereteket marketing fékusszal
bbvitse és mélyitse és lehetévé tegye a szlikséges marketing alapismeretek elsajatitasat és
megértését lizleti kornyezetben. Részletesen targyalja a marketing menedzsment feladatait és
eszkozrendszerét elméleti és gyakorlati szempontbdl egyarant, a képzés keretében a hallgatok
foglalkoznak a marketingproblémak feltarasanak, elemzésének és megoldasanak hatterével. A
kurzus sordn a marketingkommunikacio és digitalis marketing ismeretek erételjes fokuszt
kapnak.

Tanulasi eredmények (fejlesztend6 szakmai és altalanos kompetenciak):
Tudas:

1. Ismeri az aktualis marketing és marketingkommunikacids eszkézrendszert

2. A kurzus eredményeként a hallgaté el tudja helyezni a marketing és
marketingkommunikacids folyamatokat az (izleti stratégiaban.

3. Elsajatitja elméletben és megtanulja alkalmazni a gyakorlatban az integralt
marketingkommunikacidés megkozelitést.

4. Megismeri az online és offline marketing trendeket és a piaci szerepléket.

5. Atfogé ismeretekkel rendelkezik a design / miivészetek terén, kiildndsen a kultira
piacan végzett marketing kutatas és forrasgydjtés moédszereir6l, megvaldsitasi
iranyairol.

6. A kurzus eredményeként a hallgatd soft készségei (kommunikacids készség,
problémamegoldas, kooperacio, vitakultura) er6sodnek.

Képesség:

1. Képes a megismert marketing eszk6zok gyakorlati alkalmazasra.

2. AtervezGi/alkotdi gyakorlatban tapasztalt Uj megkozelitések befogadasan tul és azokat
minden érintett érdekeit fair mddon szem el6tt tartva képviseli partnerek, dontéshozék,
fogyasztok felé.

3. Erzékeli a tarsadalom és a kulturalis piac gyakran valtozé igényeit.
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4. Képes a vallalati tarsadalmi felel6sségvallaldas marketing szempontrendszerének
megértésére és gyakorlati alkalmazasara.
Attitdid:

A kulturdlis piac sajatossagabdl adéddan kiemelten elkdtelezett a profitorientalt és non-profit
szempontok kdlcsonds elfogadasara, szintetikus szemléletére, eredményeik
transzferalhatosagara.

Autondmia és felel6sségvallalas:
A problémadkat az Gjitas lehetséges kiinduldpontjaként fogja fel. A CSR szemléletmddot

mindenkor kdzéppontba helyezi, és az etikus viselkedésmintak mentén sajatitja el és
alkalmazza a vallalati marketingstratégia tervezését.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

1. 2022.09.06. - Kurzus menetének ismertetése, Elvarasok, hataridok rogzitése,
csoportalkotas, Bevezetés: A marketing értelmezése és szerepe

2022.09.13. - STP stratégia, Piacszegmentacio

2022.09.20. - Fogyasztdi magatartas

2022.09.27. - Marketingkutatas

2022.10.04. - Termék-és Markapolitika + Montazs bemutatasa

2022.10.11. - Szolgaltatasmarketing

2022.10.25. - Arképzés

2022.11.08. - A marketingkommunikécio fogalma, értelmezésének lehetdségei.
. 2022.11.15. - Integralt marketingkommunikacio, legfontosabb reklamipari szereplék
10. 2022.11.22. - Online marketing

11.2022.11.29. - Hallgatoi prezentaciok
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Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:
A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és litemezésiik:

A kurzus soran 11 alkalommal talalkozunk a hallgatékkal. Az érdk soran a kiirdsban szerepl6
téma kertil feldolgozasra. A szeminarium elsé részében az anyag elméleti ismertetése toérténik,
majd a kurzus masodik felében a hallgatdk aktiv kozremiikodésével, egyéni és csoportos
feladatok elvégzésén keresztiil valosul meg a téma gyakorlati feldolgozasa. Az 6rdk interaktiv
jellegliek, ahol elvards és kérés a hallgatdk aktiv bevonddasa. A tudas megszerzésének szerves
részét képezik az orai gyakorlati feladatok, az esettanulmanyok, és adott esetben az el6zetes
szeminariumi felkészilés sziikségessége is.

A hallgatok tennivalodi, feladatai:
A kurzus soran a hallgaték értékelése és a szamonkérés 4 pillérre épiil:

1. Aktiv orai jelenlét (10 pont) — A hallgatdk az 6ran jelen vannak, részt vesznek a kdozos
munkaban, hozzaszélnak a tananyaghoz, aktivan részt vesznek a feladatokban,




kérdéseikkel, hozzaszélasaikkal, szakmai véleményiik megosztasaval térekednek az 6ra
interaktiv jellegének er@sitésére.

2. Social Média aktivitas (40 pont) — A gyorsan valtozé digitalis kozegben az online
marketinggel, marketingkommunikacidval foglalkoz6 szakembereknél is el6térbe keril a
kiilonb6z6 kozosségi média felliletek ismeretének fontossaga. A cél, hogy a hallgatdk ne
csak felhaszndloként, de aktiv tartalommenedzserként is megismerkedjenek az online
médiafellletek mikodésével, ehhez kapcsoldddan a self-branding jelent6ségével.
Feladat egy TikTok vagy Instagram profil felépitése és aktiv menedzselése a félév soran,
a masodik szemindriumtdl kezdve, 10 héten keresztil. (2022.09.13.-2022.12.05.) Az
oldal k6zéppontjaban egy sajat, vélt vagy valds brand és annak népszerdsitése all. Az
oldalhoz tartozé linket a masodik szeminariumig (2022.09.13.) el kell juttatni az oktaté
e-mail cimére

3. Marketingterv létrehozasa // Csoportos prezentacié (40 pont) — A hallgatok 4 f6s
csoportokba szervezédve vélaszthatnak egy iparagat, ahol egy fiktiv
terméket/szolgaltatast kell bevezetniuk, és erre egy marketingtervet kell kidolgozniuk. A
prezentacidban minden hallgaténak részt kell vennie, melynek id6tartama 20 perc. A
prezentacio egy vezet6i beszamoldt is tartalmaz.

4. Kreativ montazs készitése a marketing tervhez kapcsolédéan (10 pont) — A kurzus
soran elvaras egy kritikus, elemz6, kreativ beadandoé elkészitése montdzs formdjaban a
marketingterv el6készitéseként. A montazs egy jol megfogalmazott koncepciodra épit,
amit a hallgatdk az 5. szemindriumon bemutatnak. A montazs szemlélteti a valasztott
iparagat és terméket, valamint az STP stratégia alapjaira is ravilagit.

A tanulds kornyezete: tanterem

Ertékelés:

Ertékelés mddja: A kurzus gyakorlati jeggyel zarul. A félév soran a szdmonkérések idézitése
eloszlik: Az aktiv drai jelenlét a 11 6ra soran, a félév kozben teljesithet6. A csoportos
prezentdciokra az utolsé szemindriumon keril sor (2022.11.29.), a montdzs bemutatasanak
id6pontja az 5. szemindrium (2022.10.04.), A social média aktivitds pedig 10 héten keresztil
torténik. (2022.09.13.-2022.12.05.)

Az értékelés szempontjai:

1. Aktiv orai jelenlét (10 pont)
a. Hallgatdé lehetGség szerint minden alkalommal részt vesz a szeminariumon
b. Részvételét aktiv jelenlét jellemzi, az 6rakhoz hozzaszol, a feladatokban szerepet
vallal

2. Social Média aktivitas (40 pont)
a. Hallgato a feliiletet a félév folyaman adminisztratorként kezeli, és tartalommal
rendszeresen frissiti.
b. Aktivitas szintje: a valasztott feliilet és a kozéppontba helyezett brand sajatossagait
szem el6tt tartva, de minimum heti 3 alkalommal aktiv tartalomgyartas torténik




A feliiletnek a menedzselése a szorgalmi id0szak végéig tart, azonban €lnie kell, és
elérhetének kell lennie a vizsgaiddszak utolso napjaig.
Marketing(kommunikacios) szempontok el6térbe helyezése, a fokusz elsésorban
az tizleti céli brandépitésre helyezddik

Ertékelési szempont tovabba a kozosség menedzselése, hozzaszolasok kezelése,
kapcsolodo tartalmak, érdekességek feltérképezése, aktiv tartalomgyartas

3. Marketingterv létrehozasa // Csoportos prezentacio (40 pont)
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A |étrehozott marketingterv — min&sége, értékrendszere, eredménye

Az elméleti keretének integrdlasa

A téma kidolgozasa, lényeglatas, megfelel6 fokusz megtaldlasa

Logikus, érthet6 gondolatmenet, struktura

Kévetkezetes és pontos szakmai fogalomhasznalat

Az elméleti hattér / gondolkodasi keret mélysége, hivatkozasok alkalmazasa és
megfelel6 kezelése

A csoportmunka eredményeként létrejott csoportkohézid szintje

Az el6adasmaod és a prezentacié szinvonala, gordilékenysége

Konzisztencia (a terv egyes részei harmonizaljanak egymassal, ne legyenek logikai
ellentmondasok)

Kreativitds (ne mechanikus kidolgozas legyen, hanem érz6djon, hogy a csoport
tényleg tett eréfeszitéseket annak atgondoldsara, hogyan lehetne sikeres)
Megvaldsithatésdg (ne  legyenek  ésszerltlen  dontések, elsGsorban
finanszirozhatdsag/megtérilés oldalardl; merjink nagyot almodni, de azért
mértékkel...)

4. Kreativ montazs készitése a marketing tervhez kapcsolédéan — csoportmunka (10

pont)
a.

oo

Az iparag megfelel6 szempontrendszer melletti bemutatdsa a montazson
keresztil

Piaci insight és STP stratégia megjelenik az ismertetésben

A montazs koncepcidjanak bemutatdsa az 5. szemindriumon megtérténik
Csoportonként elegend6, ha 1 ember prezentalja, de az alkotasban mindenkinek
részt kell vallalnia

Minimum A3 méret

Erdemjegyek a megszerzett pontok fiiggvényében:

0-55 elégtelen (1)
56-65 elégséges (2)
66-75 kozepes (3)

76-84 j6 (4)

85-100 jeles (5)




Kotelez6 irodalom:

1. Bauer Andras — Beracs Jézsef — Kenesei Zsofia (2017): Marketing alapismeretek,
Akadémiai Kiadd, Budapest (elérhet6: MERSZ).

2. Horvath Déra, Bauer Andras (szerk.) (2013). Marketingkommunikdcié: Stratégia, Uj
média, részvétel. Budapest: Akadémiai Kiado (elérhet6: MERSZ).

3. Keszey Tamara — Gyulavari Tamas (2016): Marketingtervezés. Akadémiai Kiado,
Budapest (elérhetd: MERSZ).

Ajanlott irodalom:

1. Philip Kotler - Kevin Lane Keller (2012), Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiadd,
Budapest

2. Neo Interactive Kft. (2021). Digitdlis Média Tények Konyve 2021. Budapest: Neo
Interactive Kft. URL: http://neo-interactive.hu/dmtk/2021/ — megadott oldalak (32.0.)

Mashol, vagy korabban szerzett tudas elismerése (validacios elv):

— felmentés adhato egyes kompetenciak megszerzése, feladatok teljesitése aldl,
— mas, tevékenységgel egyes feladatok kivalhatdk,
— teljes felmentés adhato.

Tandran kiviili konzultacids idépontok és helyszin:

Az elsédleges kommunikaciés forma az e-mail. Kérem a hallgatékat, hogy barmi probléma,
kérdés, észrevétel esetén vegyék fel velem a kapcsolatot e-mailben
(galla.daniella.dominika@mome.hu) . Tandéran kivili konzultaciéra van lehet&ség, igény szerint,
egyedi egyeztetést kbvetben.
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