Kurzusleiras (tematika)

Kurzus neve: Elméleti bazisu projektfejlesztés csoportmunkdban E/ A jaték szabdlyai. A
nemzetkozi mivészeti piac intézményrendszere

A kurzus oktatéja/i, elérhetdsége(i): Hamvai Kinga e-mail cim: hamvai@mome.hu

Kod: Tantervi hely: Javasolt félév: | Kredit: Tanéraszdm:3
M-AE-102 ES MA 1-4 5 Egyéni hallgatoi
munkadra: 114
Kapcsolt kodok: Tipus: szemindrium | Szab.vdl-ként | Szab.val. esetén sajatos elSfeltételek:
felvehet6-e? -

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A tantargy célja, hogy a hallgaték megismerjék a milivészet- és designelmélet illetve
tarsadalomtudomdnyi hatarteriileteinek (szocioldgia, pszicholdgia, antropolégia) jellegadd iranyait,
fogalmait és kutatdsi modszereit, és ezeket alkalmazni is tudjak a sajat szakteriletiikon.

Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas:

1. Tajékozott a mlivészet-, épitészet- és designtorténet és -elmélet f6bb mddszereit és elméleteit
illetéen.

2. Alapvet6 ismeretekkel rendelkezik a design és miuvészetek f6bb elméleteirél, alapelveirdl,
stiluskorszakairdl és irdnyzatairdl, fontosabb alkotasairdl.

Képesség:

1. Felismeri a design, a mlvészetek, média és épitészet altal felvetett és megoldott vagy megoldandd
problémakat, reflektal azokra.

2. Ertékeli a design- és mivészeti koncepcidkat.

Attitdd:
1. Kritikai érzékkel viszonyul a design és a mUvészetek torténeti, valamint kortdrs alkotdsaihoz, a
kilonbo6z6 tervezbi/alkotdi gyakorlatokhoz és eredményekhez.

Autondmia és felel6sségvallalas:
1. Elfogadja és hitelesen kozvetiti szakteriiletének tarsadalmi szerepét, értékeit.

A kurzus keretében feldolgozandd témakorok, témak:
Tantdargyleirasban szerepld leirds:

A kurzus keretében a magyar és nemzetkozi kortars mlvészeti piac gazdasagi 6sszefliggésrendszerének
megértése, valamint az abban rejl§ karrierlehet&ségek attekintése és az érvényesiilés elGsegitése
valdsul meg.

A kurzus célja a nemzetkozi muivészeti piac (kortars és egyéb szegmensek) mechanizmusainak, valamint
annak szerepl6i (mdlvész, mgyljt6, galérista, stb.) motivacidnak és stratégiai viselkedésének
megértése. Tovabbda, a (kilonb6z6 médiumu, kord és provenienciaju) miuvészeti alkotasanak
arazasakor, piaci értékének megallapitasakor figyelembe vett szempontok targyalasa. A szemeszter
végére a hallgatdk képesek felvazolni a mivészeti piac alapvet6 strukturdjat és megtanuljak annak
jatékszabdlyait. A megszerzett tuddas hozzajarul mlvészetmenedzseri, kuratori, kritikusi, illetve mvészi
fejl6désiikhoz.

Az egyes témak koré épuls workshop alkalmak soran ex-katedra el6adasok, érai feladatok, és hallgatoi
prezentacidk valtakoznak.

Részletes szakmai tematika/leirds/brief 12 hétre lebontva




1. A piac kinalati oldala: A M(vész (,egy név ara”, oktatas, dijak, branding, menedzsment,
sztarmUvészek, a piacra reflektald konceptudlis mivészeti gyakorlatok)

2. A piac kindlati oldala: A M{vész (a mlvészeti piac egyenlétlenségei, n6i mlvészek, nem-nyugati
m{(ivészek)

3. A piac keresleti oldala: A M(igy(jt6é (magdnygyjt6k, gy(jt6i motivacidk, mlvészeti tanacsadok)
4, A piac keresleti oldala: A Mdgytijt6 (befektetés, m(ivészeti gyljtemény mint a diverzifikalt
portfdlié része, mUitargybérlés)

5. A piac keresleti oldala: A Mgy(jté (gyUjt6 intézmények: muzeumok — misszid és gydjtési
stratégia, hagyomanyos eurdpai és angolszasz, valamint hibrid muzeumi modellek; és nagyvallalati
gyljtemények)

6. A piac infrastrukturdja: Galéridk (elsGdleges piac, a galéria m(ik6désmaddja, mlvészeti vasarok)
7. A piac infrastukturaja: Aukcidshazak (masodlagos piac, aukcidos mechanizmus)

8. Kulturpolitika (kultdrpolitika hatdsai a piacra, piacszabalyozas, beavatkozas, cenzura, adok,
stb.)

9. Mdvészeti 6koszisztéma (non-profit intézmények, dijak, fesztivalok, biennalék a mlivészeti piac
Osszefliggésrendszerében)

10. Globalis trendek (a miivészeti piacot befolyasold globalis tényezdk, vildggazdasagi, politikai és
szocidlis hatasok)

11. Félreattribudlas, hamisitas, anonim m(ivészek

12. Szbbeli prezentdciok

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

A hallgaték a kurzus sordn kétszer kapnak hazi feladatot, amelyet a kurzuson széban prezentdlnak.
Emellett a féléves projektfeladat egy mélyinterju készitése a mlivészeti piac valamely szereplGjével — az
oran targyalt szempontokat alkalmazva, a kérdéseket az oktatdval el6zetesen egyeztetve. Az interjut a
halgatdk a kurzus utolsé 6rajan prezentdljak, illetve irdsban Pdf formatumban adjak be.

A tanulds kornyezete: online tanterem

Ertékelés:
Az értékelés szempontjai

- jelenlét (max. 3 hidnyzas lehetséges)

- aktiv részvétel az 6rakon

- hazi feladatok megvaldsitasa (tartalom) és a bemutatas madja
- évvégifeladat megvaldsitasa (tartalom) és a bemutatas maédja

Az érdemjegy kiszdmitdsa

- aktiv részvétel az 6rakon (30%)
- hazifeladatok (30%)
- évvégifeladat (40%)

Kotelez6 irodalom:

Tantargyleirasban szerepel6 irodalom:

MARTOS, G: M(ikereskedelem. Egy cépa ara, Budapest, 2012.
EBLI, G: M(gydjtés, mizeum, mecenatira. Budapest 2008.




Ajanlott irodalom:

BUCK, L. Market Matters. The dynamics of contemporary art market (Arts Council England, London,
2004)

THOMPSON, D. The 12 Million Stuffed Shark. The curious economics of contemporary art (St. Martin’s
Griffin , New York 2008)

VELTHIUS, O and CURION, S. B. (eds.): Cosmopolitan Canvases. The Globalization of Markets for
Contemporary Art, 2015.

Egyéb informaciok: -

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:
részleges beszdmitds/elismerés lehetséges

Tandran kivili konzultacids id6pontok és helyszin:

Kapcsolatfelvétel szdban vagy a hamvai@mome.hu e-mail cimen, id6pontot esetenként egyeztetiink.



mailto:hamvai@mome.hu

