Kurzusleiras (tematika)

Kurzus neve: K+F+| — Brand kutatas 2. — MAV brand//rebrand

A kurzus oktatéjali, elérhetésége(i):
Vargha Balazs, vargha.b@mome.hu
Schmidt Andrea, schmidt@mome.hu

Kaod: Tantervi hely: Javasolt félév: | Kredit: 5 Tanoraszam: 48
BA 4., 6. félév Egyéni hallgatoi
MA 2. félév munkaora: 102
Kapcsolt kédok: Tipus: Szab.val-ként | Szab.val. esetén sajatos
elmélet, gyakorlat | felvehet6-e? | eléfeltételek:
Igen

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A targy célja, hogy a hallgaté egyéni tanulasi céljaihoz, tanulasi tervének megvaldésulasahoz
hozzajaruljon azaltal, hogy kitekintésre ad lehetéséget sajat szlikebb-tagabb szakteruletének
hatarain tulra; vagy tovabbi elmélyllésre ad lehetbséget egy adott probléma vizsgalataban.

Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetenciak):
Tudas:
e FErti a sziikebb szakteriiletén kiviili vagy szélesebb dsszefliggéseket, felvetéseket,
megkozelitéseket.
e |smer szakterlletén tuli vagy szélesebb problémavilagokat, megkozelitéseket,
megoldasmaddokat.
Képesség:
e Szakterlletén tuli vagy szélesebb gondolatkérdkben tajékozédik.
e Kommunikal szakteriletén tuli vagy szélesebb gondolkodasmaoddal rendelkezdkkel.
Attitad:
o Nyitott sajat szakterllete hatarainak atlépésére.
e Torekszik mas teruleteken torténd tajékozddasra, ismeretszerzésre.
Autondmia és felel6sségvallalas:
e Onalléan tajékozodik szakteriletén tuli ismeretekrél.
e Onalléan képviseli sajat szakami allaspontjat és egylttmiikddik méas gondolatkérok
képviselbivel.

A kurzus keretében feldolgozandé témakaorok, témak:
— brand kutatas — design research: a brand, mint kommunikaciés eszkdz és mint
kulturalis jelenség
— ikonikus nemzetkdzi és hazai brand-ek elemzése (British Railways, Swissair, Malév)
— akdzlekedés rendszere, mint kommunikaciés médium vizsgalata
— design thinking, service design, user experience

A kurzus soran alkalmazott KFl modszerek, eszkdzok:
— design kutatas a brand fejlesztés szakmai tertletén
— célzott interjuk készitése a MAV kiildnbdzé teriileteinek képvisel&ivel
— a kutatas soran és az interjukban 6sszegyjtott adatok, informacidk rendszerezése
— informacié elemzése, szintézise
— kutatasi dokumentacio készitése

Tanulasszervezés/folyamatszervezes sajatossagai:
A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és litemezésik
A kurzus két f6 részbdl all:

1. Design Research — témakutatas (meghivott szakért6é el6adok), terepmunka
(helyszinek felmérése, interjuk készitése)
vezetd: Schmidt Andrea



mailto:vargha.b@mome.hu
mailto:schmidt@mome.hu

2. Szintézis — adatfeldolgozas, rendszerezés, dokumentacid, vizualizacié
vezet6: Vargha Balazs

A hallgaték tennivaldi, feladatai:

— aktiv részvétel a kutatasi szakasz fazisaiban
— interjuk készitése a kutatasba bevont személyekkel
— az informacid rendszerezése, szintézise és ezek dokumentalasa

A tanulas kérnyezete:
— tanterem
— KkuUls6 helyszin

Ertékelés:

Teljesitend6 kdvetelmények:
— a kutatasi anyagok feldolgozasa
— 0Osszegzb kutatasi dokumentacio készitése

Ertékelés madija:
e szobeli felelet, prezentacid
Az értékelés szempontjai:

e A kutatasi folyamat koherenciaja
o Az dsszegzd kutatasi dokumentacioé tartalmi/formai minésége

Az érdemjegy kiszamitasa:
e A kutatasi folyamat — 50%
e Produktum (6sszegzd kutatasi dokumentacié minésége) — 50%

Kotelez6 irodalom:

Ajanlott irodalom:
- Design Thinking: Integrating Innovation, Customer Experience, and Brand Value,
Thomas Lockwood, Allworth Press, New York, 2009
- Pictograms Icons & Signs, Rayan Abdullah, Roger Hiibner, Thames & Hudson, 2006
- Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand ldentities, David Airey, New
Riders, 2015

Egyéb informacidk:

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/validacios elv: nem lehetséges

Tanéran kivlli konzultaciés idépontok és helyszin:




