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A kurzus kapcsolatai (eléfeltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

Az Uzleti modellek cim( kurzus az izleti modellek elemeivel és azok elméleti alapjaival ismerteti meg a hallgatdkat.
A targy elméleti és gyakorlati ismereteket, készségeket és attitlidot fejleszt6, gyakorlatorientalt tantargy. Az
el6adasok és a szemindriumok rendszerezett ismereteket nyujtanak, amelyet gyakorlati feladatok és vallalati
példak egészitenek ki. A szemindriumok célja, hogy a hallgaték képesek legyenek egy vallalkozas Uzleti
modelljének elemzésére, és elsajatitsak az lizleti modell kialakitdsara és m(ikodésére vonatkozd ismereteket

Tanulasi eredmények (fejlesztend6 szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas:

Elméleti ismeretekkel rendelkezik az (izleti modellek azonositas, kialakitdsa és valtoztatdsa teriiletén, és ezeket
vallalatfejlesztés soran alkalmazni tudja.

Képesség:

Képes relevans informacidk gydjtésére és azok elemzése révén 6nallé dontések meghozatalara.

Attitld:

Nyitottsag az tizleti modell koncepcidjanak a design és a mlvészet teriiletén torténd alkalmazasara és
valtoztatdsra, az 6nalld kritikai gondolkodas révén.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:
e Uzleti modell értelmezése
e Uzleti modell elméleti alapok
o Az lzleti modellek kérnyezeti elemei
e A piaci és nem piaci kornyezet elemei
e Uzleti modellek m(ikédése
e Uzleti modell fejlesztése
e Stratégia és lzleti modell 6sszefliggései
o Az izleti modellek elemei

Tanuldsszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

Oktatas tervezett menete:

Datum Id6 Téma Feladatok
2020. febr. 04. | 8.30-10.30 Bevezetés — alapfogalmak

2020. febr. 11. Uzleti modell elmélet

2020. febr. 18. Folyamat menedzsment

2020. febr. 25. Uzleti modell elemei Témaegyeztetés
2020. marc. 03. Nem piaci kdrnyezet hatasa

2020. marc. 10. Piaci kornyezet, iparagi kornyezet




2020. mérc. 17. Uzleti modell tervezése

2020. marc. 24. Marketing Témavazlat leadas
2020. marc. 31. Emberi er6forras-gazdalkodds

2020. apr. 07. Innovacio

2020. apr. 14. Beruhdazas és Finanszirozas

2020. 4pr. 21. Stratégia - Osszefoglalas

2020. majus

18. - junius 16. El6re megadott id6pontban a dolgozat leadasa és

kozott prezentdcidja

A hallgatdk tennivaldi, feladatai:
e aszemindriumokon vald részvétel
o felkészilés a szeminariumi aktiv részvételre
e azegyes témadk tantermi feldolgozdsa el6tt az aktudlis kotelezd és ajanlott irodalom elolvasdsa
e adolgozat témdjanak egyeztetése a szemindriumvezetével

Ertékelés:
Teljesitendé kdovetelmények:
e Aktiv szemindriumi részvétel. A félév soran max 3 hidnyzas elfogadhatd.
e Minden hallgatd a félév sordn egyénileg egy el6re kiadott témaban kisel6adast tart a szemindriumon
e A hallgaték egyénileg beadandd dolgozatot irnak, amit prezentdlnak is. A dolgozat a kurzus
ismeretanyagahoz kapcsolédva egy vallalkozas izleti modelljének bemutatdsa. A hallgaté dolgozata
témadjat a szeminariumvezetbvel a témavazlat leaddsdhoz el6zetesen egyezteti a 2020. februar 26-ig. A
beadandd dolgozat témavazlatanak leadasi hatarideje a 2020. mdarcius 25-i szemindrium. A dolgozat
maximalis terjedelme elGlap és irodalomjegyzék nélkil 8-10 oldal. A formai kovetelményeket a
szeminariumon ismertet;jlik.
Ertékelés mddija:
1.) 25 % - A szemindriumon nyujtott teljesitmény (10% részvétel + 15% kisel6adas prezentacid)
2.) 15 % - A dolgozat témavazlata, irodalomjegyzékkel — Leaddsi hataridé 2020. marcius 25-i szemindrium.
3.) 20 % - A dolgozat prezentacidja - El6Gre megadott id6pontban, a vizsgaidGszakban.
4.) 40 %- A dolgozat — El6re megadott id6pontban, a vizsgaiddszakban.

Az értékelés szempontjai:

e A szemindriumi részvétel értékelése az otthoni felkészililésen és az drai aktivitason alapul

e A prezentacio értékelésének szempontjai:
- 20 % - azid6keret betartdsa (15 perc)
- 20 % - slide-ok, tartalma, formazas, design
- 40 % - informacidkozlés relevancidja, strukturaltsaga, szakmaisaga, fokuszaltsaga
- 20% - el6adasmad

e Adolgozat értékelése

Szempontok %
a téma bemutatdsa, relevancidja 10
a szakirodalmi hattér fogalmak tisztazasa 10
a targyalt téma részletes kidolgozas 40
konkluzié 20
hivatkozas és forraskezelés 10
a dokumentum formazasa 10

Figyelem: a hatdrid6k be nem tartdsa és a plagium az adott feladat O ponttal torténé értékelését vonja maga utan.




Az érdemjegy kiszamitasa:
84 % — 100% = jeles (5)
73 % —83%=jb (4)
62 % — 72 %= kozepes (3)
51 % — 61 % = elégséges (2)
0 % —51% = elégtelen (1)

Kotelezd irodalom:
e Alexander Ostenwalder — Yves Pigeur (2012): Uzletimodell-épités kézikonyve, Budapest

Ajanlott irodalom:
e StartupGuide 2018

Egyéb informacidk:

Mashol/kordbban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:
— részleges beszamitas/elismerés lehetséges

Tanéran kiviili konzultacids id6pontok és helyszin:
A félév soran fogadddra: Szerda 13:00-13:30 kozott az EIméleti Intézet konzultdcids terében.
ElGzetes email egyeztetéssel mas id6pontok.




