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A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja, hogy bevezesse a hallgatokat a filmmarketing, és a
filmkommunikacio vilagaba. A megismert alapfogalmak mentén a hallgatok képesek
lesznek a jovében sajat projektjeik soran a gyakorlatban alkalmazni a specialis
marketingkommunikaciés eszkdzoket, ezdltal tudatosan és hatékonyan érhetik el
jovbbeli kozonségiket. A filmmarketing teriiletén szerzett tudasanyaggal képessé
valnak kiterjeszteni jovobeli projektjeik dimenzidit, felismerve a tervezett
marketingkommunikaciés folyamatokban rejlé lehet6ségeket sajat életpalyajuk
soran.

A hallgatoknak lehetésége nyilik egy specidlis megkozelitési modszer elméleti
megismerésére, és a félév soran onallo, vagy csoportos feladat elvégzésével ennek
gyakorlati aspektusait is megismerhetik, fejlesztve ezzel sajat képességeiket
nemcsak a filmmarketing, hanem a mas muvészeti dgakhoz kapcsoléddé marketing
tevékenységek teriiletén.

A kurzus soran, a Nemzeti Filmintézet altal meghivott, bemutatas el6tt allé6 magyar
filmekkel ismerkednek meg a hallgaték és a megismert filmek mentén a kurzus
gyakorlati célja, hogy az elméleti tuddsanyag segitségével kreativ
filmkommunikaciés kampanytervek szilessenek a félév végére, amelyek segitik a
filmek bemutatasat a jov6ben — az NFI altal meghivott filmek a kurzus soran keriilnek
bemutatdsra az alkoték bevondsaval.



mailto:gorka@mome.hu

Tanulasi eredmények (fejlesztend6 szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas: Alapvet6 és gyakorlatban is alkalmazhatdé ismeretek megszerzése a
filmmarketing és filmkommunikacio terileteirdl. Atfogd ismeretek a hazai filmipar
mUikodésérdl és a filmalkotds folyamatairol.

Képesség: Rendszerszint(i gondolkodds erGsitése, vizualis és verbalis lUzenetek
hatékony ataddsa, kampanytervezés folyamatainak felismerése, és atlatdsa. Kritikai
szemléletmdd fejlesztése.

Attitlid: Képes marketingkommunikacidos folyamatokat atlatni, komplexitasukban
értelmezni; Nyitott, befogadd és kooperativ szemléletmdd. Erzékeny a tarsadalmi-,
és kulturalis valtozdkra. Piaci érdek helyett a marketing tevékenység értékteremtd
aspektusara fokuszal.

Felel6sség/onallosag: Képes tevékenysége etikai aspektusait is felmérni, és
felel6sséggel kezelni. Képes 6nallé véleményt alkotni, és dontést hozni kreativipari
marketing kampanyok tervezésekor.

A kurzus keretében feldolgozandé témakoérok, témak (A kurzus menete, az egyes
foglalkozasok jellege és litemezésiik):

1. hét: Bevezetés — A kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irdnt + félév
menete, illetve kovetelmények ismertetése.

2. hét: ElIméleti el6adas I. —
A filmmarketing elméletének és hazai gyakorlatanak megismerése (tervezett
meghivott el6add: Baranyai Szabolcs (NFI)).

3. hét: Co-design I. — Megismerkedés a filmtervekkel, creative briefing. A kurzusba
bevont, bemutatas el6tt all6 hazai filmtervek megismerése az alkotdk
interpretalasaban.

4. hét: Elméleti el6adas Il. — Megismerkedés a filmkommunikacid elméleti
maodszertandval.

5. hét: Mihelymunka I. — Az elméleti tudds és a gyakorlati lehet&séges Osszesitése,
hallgaté reflexiok feldolgozasa, tervezsi csoportok véglegesitése.

6. hét: Miihelymunka Il. — Kutatasi, inspiracids tervezési szakasz, prekoncepcidk
felvetése.

7. hét: Co-design Il. — A filmalkotdk bevonasaval kozos tervezés, amely soran a
hallgaték prezentaljak eddigi gondolataikat, tervezési el6képeiket, majd ezeket a
filmalkotok visszajelzései nyoman fejlesztik tovabb.

8. hét: Elméleti el6adas lll. — Filmforgalmazas és fesztivalok vildga — meghivott
el6addk prezentacidja.

9. hét: Mihelymunka Ill. — A kommunikacids koncepciok fejlesztése.

10. hét: Co-design Illl. — A filmalkotdk visszajelzéseket adnak a koncepcidkrol,
amelyek nyoman folyik tovdbb a tervezési feladat.

11. hét: Miihelymunka Ill. — A kommunikacids koncepcidk fejlesztése, konzultacio.

12. hét: A zardprezentdcion bemutatasra keriild tervek véglegesitése, konzultacid.




Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

A hallgaték tennivaldi, feladatai:
— Orai részvétel/aktivitas (kiemelten a Mhelymunkak soran)
— Tervezési feladat elvégzése.
— Zarodprezentacio soran eléadas

A tanulas kornyezete: Tanterem

Ertékelés:

A hallgaték az el6re kihirdetett feladat szerint, a félév sordn elsajatitott tudasanyag
alapjan egyéni, vagy csoportos szinten fejlesztett, a megismert filmtervek koziil
valasztott film bevezetését tamogaté kommunikaciés kampany koncepciétervét
prezentdljak — a zaréprezentdcio id6pontja a vizsgaiddszakban lesz, pontos datuma
a hallgatdkkal kozosen keriill meghatarozasra a félév soran.

Els6dleges szempontok:

— A bemutatott kampanyterv komplexitasa, és a valasztott filmterv tarsadalmi
és kulturalis vonatkozasaira valé kreativ reflektivitds, kooperativ lehet&ségek
beemelése.

— A félév soran megismert fogalmak, és megkdzelitési rendszer elméleti
ismerete és szakszer( gyakorlati hasznalata a koncepcidtervezés soran.

Masodlagos szempontok:
— A koncepcidterv vizualis kidolgozottsaga.
— Prezentaciods készség.

Tovabbi szempontok:
— Tandrai aktivitas.

Az érdemjegy kiszamitasa:
— hallgatoi aktivitas: 10%
— félévkozi miihelymunkdakon valé aktiv részvétel: 20%
— zardprezentacio: 70%
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