Kurzusleiras (tematika)

Kurzus neve (alcim, ha van): Tarsadalomtudoményi és kommunikacids ismeretek I1/1.
M¢édiaipar

A kurzus oktatoja/i, elérhetdsége(i): Keszeg Anna, keszeg.anna@mome.hu

Kéd: Kapcsolodo A tantargy helye |Kredit: 5 Tanéraszam: 2 (heti)
M-DM-203-1 tanterv a tantervben Egyéni hallgatoi
(szak/szint): (szemeszter): 2 munkaodra: 51
DMMA
Kapcsolt kodok: | Tipus: eléadas Szab.val-ként Szab.val. esetén sajatos elofeltételek:
- felvehet6-e?
Nem.

A kurzus kapcsolatai (elofeltételek, parhuzamossagok): M-DM-203-2-vel egyiitt teljesithetd

A kurzus célja és alapelvei:

A tanegységet elvégzo hallgatd a médiaipar és az ehhez kapcsolodd médiakultira torténeti
trendjeit megtanulja felismerni. Az ehhez kapcsolodo legfontosabb fogalmakat definialni és
kritikai-stratégiai kornyezetben azonositani képes. Az 6rak problémacsomopontok koré
szervezve dolgozzak fel a médiaipar és médiakultara legfontosabb jelenségeit, valamint
segitenek a hallgatoknak kijel6lni és megérteni a miivészet és dizdjn szerepét ebben az
Osszefiiggésrendszerben.

Az orédkon kortars iparagi példak ismertetése és bevonasa kulcsfontossagu.

Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetencidk): interpretélas,
koncipialas; elméleti, torténeti és kritikai reflexio.

A tantargyat elvégz0 hallgato:

Tudas: Magabiztos tudassal rendelkezik a design- és miivészetmenedzsment teriileten
alkalmazott, a piaci és a tarsadalmi igényeket is tiikkr6z6 értelmezési modszerekrol.

Pontos ismeretei vannak a kultara piacanak specifikumairdl, a profitorientalt és a non-profit
miikddés sajatossagairdl, intézményi rendszerérdl.

Képesség: A design / miivészeti koncepciokat dsszekapcsolja mas szakteriiletek hasonlo
eszkozeivel, stratégiai latdsmodban.

Komplex modon szemléli a kulturalis piacot és kapcsolodo kozegeit (6nkormanyzati, allami,
civil szektor, az idegenforgalom, a varosfejlesztés, a vizualis nevelés teriiletén), azok trendjeit a
miivészeti szinvonal és a tdrsadalmi-gazdasagi fenntarthatdsag dsszetettségének jegyében,
gyakran ellentétes voltukban.

Attitiid: Erzékeny a kulturalis piac iranti, valtozo tarsadalmi elvarasokra, egyensilyra torekszik
az igényeknek megfelelés és az igények befolyasolasa kozott.

Autonomia és felelosségvallalas: Sajat értékrendszerét és interkulturdlis nyitottsagat
egyensulyban kezeli.

A kurzus keretében feldolgozandé témakorok, témak:

Médiaipar, médiakultira — a médianaplo modszertana — 2023. 02. 23.
Médiaipar, kreativipar, soft power — 2023. 03. 02.

Geopolitikai perspektivak a médiaiparban — 2023. 03. 09.

A médiaipar €s az urbanizacié — 2023. 03. 16.

A globalis médiatermék ¢€s a torténetmesélés logikaja — 2023. 03. 23.
A tomegsajto és a bulvar — 2023. 03. 30.
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7. A radios piac és a podcastek kultaraja — 2023. 04. 06.

8. A televizios piac és az audiovizualis tartalomgyartas 6koszisztémaja — 2023. 04. 13.
9. Aziigynokségek €s a személyiségipar — 2023. 04. 20.

10. A metaverzum mint médialogika — 2023. 04. 27.

11. Erzelmi kultGrak és médiaipar — 2023. 05. 04.

12. Médiatermék-tervezés €s egymads koncepciojanak értékelése — 2023. 05. 11.

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

Az els6 6ran az azt koveto tiz alkalomhoz kijeloliink egy-egy olyan médiaterméket, médiaipari
jelenséget, amelyrdl az egyes orakon egy-egy rovid esettanulmany késziil. Az esettanulmanyokat
a hallgatok mutatjak be, mindenkinek a félév soran kell vallalnia egy bemutatét (egyediil vagy
tarssal). Javasolt példak: podcastek, streaming-szolgaltatok, kozosségi média platformok és
azokon miukddtetett csatornak, médiatrosztok stb. Az els6 oran a hallgatok megkapjak az
esettanulmanyok elkészitésének modszertanat. Az egyes bemutatok idépontjat szintén az elsé 6ran
jeloljiik ki.

A kurzus menete, az egyes foglalkozdasok jellege és iitemezésiik:

Az ora a hallgatok esettanulmany-bemutatdjaval kezdddik (30 perc), melyet rovid kiértékeld, majd
45-50 perces eléadas kovet.

A hallgatok tennivaldi, feladatai: az esettanulmanyok elOkészitése, oOrai jegyzetelés, a
szakirodalom feldolgozasa (vizsgara), illetve az utols6 oOrai kreativ feladat benyujtasa a
vizsgaidészakra (kettes csoportokban).

A tanulas kornyezete: tanterem

Ertékelés: az esettanulmany elkészitése (folyamatos, minden hallgato esetében mas idépont), az
irasbeli vizsga, illetve az utolso orai kreativ feladat benyujtasa.

Teljesitendo kovetelmények: 1 prezentacid, 1 irdsbeli vizsga, 1 kreativ feladat

Ertékelés médja: gyakorlati prezentaciox2, teszt (vizsgaidészakban).

Az értékelés szempontjai: lexikalis ismeretek, forrasgyiijtés és egyéni tdjékozddas, innovativitas.

Az érdemjegy kiszamitésa:

esettanulmany — max. 2 pont - 40%

teszt — max. 1,5 pont - 30%

kreativ tartalomfejlesztési gyakorlat — 1,5 pont — 30%

Kotelez6 irodalom: Daniel Herbert, Amanda D. Lotz and Aswin Punathambekar: Media
Industry Studies. Polity Press, 2020. (A teljes kotet).

Ajénlott irodalom:

Aswin Punathambekar: From Bombay to Bollywood. The Making of a Global Media Industry.
New York University Press, New York-London, 2013. 1-51.

John Allen Hendricks: The Twenty First Century Media Industry. Economic and Managerial
Implications in the Age of New Media. Lanham-Plymuth, Lexington Books, 2010. 1-81.

Egyéb informéciok:

Mashol, vagy korabban szerzett tudas elismerése (validacios elv):
felmentés adhato egyes kompetencidk megszerzése, feladatok teljesitése alol

Tanéran kiviili konzultacios idépontok és helyszin: fogaddora — kedd: 11.30-13.00, Elméleti
Intézet, emailes egyeztetés: keszeg.anna@mome.hu




