Kurzus cime:
Tudatos & fenntarthaté marketingkommunikdcios gyakorlatok — MOME x Corvinus Science Shop
kollabordcio

Kurzus oktatoéi:
Dr. Galla Daniella Dominika (galla.daniella.dominika@mome.hu)

Kurzuskad:
B-KH-201-ELM-222302-03, M-KH-201-ELM-222302-03

Kurzus leirasa:

A kurzushéten a tudatos marketingkommunikacidval foglalkozunk, melynek keretében egy valds
partner, valds Uzleti problémajanak megoldasara toreksziink. Ezen a héten egylittm(ikddiink a
Corvinus Science Shop szervezetével, akiknek célja a tarsadalmi véllalkozasok és a k6z6sség szamara
is értékalkoté ligyek tamogatdsa az oktatdson keresztiil. Ennek a marketingkommunikacios
projektnek a hallgaték aktiv részét képezik, hiszen lehet&ségiik nyilik egy olyan tervez6i latdsmaodra
épitkezd kérdésfeltevésre valaszt és megoldast keresni, amely (zleti helyzetnek valds tarsadalmi
hozadéka lehet a fenntarthatésag. A kurzuson taldlkozik a marketing, a dizajn, a tarsadalmi tgyek és
a kommunikacids értékteremtés.

Kurzusra vald jelentkezés: A kurzus szakfliggetlen, BA és MA hallgatdk szamara is nyitott, nem
igényel el6képzettséget, a sziikséges marketing és gazdasdagi ismereteket a kurzus soran elsajatitjak a
résztvevék.

Létszam: képzése és szakfliggetlen BA: 8 f6, MA: 7 6, 6sszesen 15 f6

Id6pont:
Az 6ra a kurzushéten valdsul meg: 2023.02.13-17.
Tervezett alkalmak *:
e Hétf6 (02.13.): 10:00 - 15:00
e Kedd (02.14.): 10:00 - 15:00 (,,terepgyakorlat”)
e Szerda (02.15.): 10:00 - 15:00
e (Csltortok (02.16.): 10:00 - 15:00
e Péntek (02.17.): 10:00 - 12:00 (az eredmények bemutatdsa a partner felé)

*A kurzus idGintervalluma a tervezett haladas Utemének fliggvényében a hallgatokkal egyeztetve minimalisan mddosulhat.

Eredmények:

A kurzus soran cél a valddi tervez6i szemléletmaéd marketingkommunikacids alkalmazasa. Nem
titkolt kiildetés, hogy az itt |étrejott eredmény a reguldris heti érakon tovabb gondolasra keriljon
akar a MOME, akar a Budapesti Corvinus Egyetem hallgatoi altal, lehet&séget adva igy egy
folyamatosan fejl6dé, multidiszciplinaris megkozelitésnek helyet adé megoldas zleti szinten torténd
megvaldsitasara.

A jelen kurzus, illetve az annak soran végzett tevékenység az Egyetem 2021. szeptember 1- én hatalyba Iépett
Szellemitulajdon-kezelési Szabdlyzat 6. § (1) bekezdésének hatalya ala esik, igy a résztvevé hallgatdk a Szabalyzat 6. § (3)
bekezdésének megfelelGen szerz6dést kbtnek az Egyetemmel tébbek kdzott arrdl, hogy a kurzus sordn el&allitott szellemi
alkotasaikkal kapcsolatos vagyoni jogok, felhaszndldsi jogok ataddsra keriilnek az Egyetem részére a hivatkozott
szerz6désben meghatarozott feltétek szerint. Tovabba, a Hallgatd a teljes kurzussal kapcsolatban teljeskord titoktartasra
kotelezett - kiilondsen a kurzus targyaval, a tevékenységgel és az elkésziilt alkotasokkal, munkakkal, egyéb eredményekkel,
tovabba azok elkészitésének koriilményeivel kapcsolatban - igy azokrdl informaciét massal nem kdzolhet, nem publikélhat,
nem hozhat nyilvanossagra, kivéve, ha a kurzus elvégzéséhez alairt irdsbeli szerz6désben ettdl eltéréen rendelkeznek.


mailto:galla.daniella.dominika@mome.hu

A kurzus ajanlasa:

A kurzus neked szdl, ha szeretnél megismerkedni korszeri, modern értékteremté
marketingkommunikacids gyakorlatokkal, valamint a marketing stratégiai megkozelitésének
elméleti hatterével. Szamitunk Rad, ha mindezt egy tarsadalmi kezdeményezéseket, valddi social
impact elérését szorgalmazé szervezet partnereivel egyitt szeretnéd valds kérnyezetben
megtapasztalni. A kurzus gyakorlatorientalt: az elméleti tudasataddson tul a soft készségek
fejlesztésére, a kooperacidra, a kommunikdcidra, a vdllalkozdi attitlidre és a kritikai gondolkodas
el6re mozditasara is kisérletet tesz.

Linkek:
https://www.uni-corvinus.hu/fooldal/kutatas/corvinus-science-shop/

Ajanlott olvasmanyok:

A javasolt szakirodalom célja a rdhangoldddas a marketing tudomanyara, a legfontosabb
marketingkommunikaciés megkozelitésekre. Cél tovabba az etikus és fenntarthaté kommunikacids
gyakorlatokban torténé elmélyiilés, a CSR alapjainak megismerése, az értékalkotas el6térbe
helyezése.
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