MOME Tervezdgrafika BA szak Kurzusleiras

Kurzusleiras (tematika)

Kurzus neve: Kreativ stratégiak 2. / Screen

A kurzus oktatojali, elérhetésége(i): Hegyi Béla (bhegyi@g.mome.hu)

Kad: Tantervi hely: Javasolt félév: | Kredit: Tanoraszam: 48
B-TG-501 Screen |BA 5. 5 Egyéni hallgatoi
munkadra: 102

Kapcsolt kédok: Tipus: gyakorlat- | Szab.val-ként | Szab.val. esetén sajatos elbfeltételek:
orientalt felvehet6-e?
Nem

A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):
eléfeltétel: Kreativ stratégiak 1., Kontextualis design 1.

A kurzus célja:

e Grafikai tervezési ismeretek fejlesztése a marketingkommunikacié szakmai teriletein
A kurzus alapelvei:

e Gyakorlati helyzetek

e Probléma-fokuszu megkdzelités

e Folyamat-orientalt metédusok

e Integraltan beépulé szakmai specifikumok és szakelméleti ismeretek

Tanulasi eredmények (fejlesztend szakmai és altalanos kompetenciak):

Tudas:
e Jartas a szakmaspecifikus tervezési médszertanban
e Magas szintli szakmai és technikai tudassal rendelkezik tervezéi/alkotéi/ miveészi
elképzeléseinek megvaldsitasahoz
e |smeri a tervezdgrafika alapvetd tervezéselméleti koncepcidit és multbéli, illetve
kortars alkalmazasi madjait
e Széleskorl tudasa van a kreativitas mibenlétérél és fejleszthetéségérdl

Képesség:

e Tudasat, intuicidjat és oOtleteit mint hajtderét alkalmazza tervezési/alkotodi koncepcidk
fejlesztésére és alkalmazasara

o Kreativitasat képes komplexen alkalmazni

e Képes a tervezégrafikai alkotdi gyakorlat soran tudatos és kreativ munkara, rutin
szakmai problémak azonositasara és megoldasara

e Megszerzett tudasa révén képes a tervezéi/alkotdi tevékenysége soran szocialis,
kulturalis, mivészeti, politikai, 6koldgiai, gazdasagi és etikai szempontok integralasara

e Jol-informalt véleményt alkot tervezégrafikai koncepcidkrél és megoldasokrol
e Relevans adatokat gydjt és interpretal tervezéi/alkotodi koncepciok fejlesztéséhez
e Képes alkalmazni szakmaja etikai normait
e Szakmaspecifikus tervezési mddszertan alkalmazasaval tervez és menedzsel
kisléptéki tervezbgrafikai projekteket
Attitad:

e Tudatos a tervezbgrafika szocialis, kulturalis, mivészeti, politikai, 6kologiai, gazdasagi
és etikai kontextusban elfoglalt pozicidjaval kapcsolatban

e A KkUI6Gnb6zd tarsadalmi és kulturalis csoportokkal és kdzdsségekkel szemben
befogado, tolerans és empatikus

e Nyitott az Uj ismeretekre, modszerekre, kreativ, dinamikus megvalésitasi
lehetéségekre

e Torekszik szakmaja etikai normainak betartasara
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e Nyitott mas miivészeti agakra/mas szakteriletekre, egytttmikodésre és kdzérthetd
kommunikaciora torekszik azok szereplbivel

o Alkoto / tervezd munkajaban — ahol az relevans — az interdiszciplinaritasra térekszik

e Tudatos a tervezégrafika szocialis, kulturalis, mlvészeti, politikai, 0kologiai, gazdasagi
és etikai kontextusban elfoglalt pozicidjaval kapcsolatban

Autonomia és felel6sségvallalas:

e Onalléan tajékozodik és valdsitja meg sajat mivészeti koncepcioit

e Szakmai orientacidja kialakult

e Kialakult és megszilardult izléssel, kritikai érzékkel rendelkezik

o A tervezd/alkotd projekt csapat tagjaként felel6sséget vallal nagyléptéki
tervezdgrafikai projektek kisebb részeiért

e Felismeritervezd / alkoté mivészeti tevékenységének kdzosségi és tarsadalmi
hatésait

e Elfogadja és hitelesen kozvetiti szakteriletének tarsadalmi szerepét, értékeit

e Képes alkalmazottként dolgozni, belehelyezkedni alkalmazotti, alvallalkozoi
helyzetekbe

A kurzus keretében feldolgozandé témakaérok, témak:
e Vizualis rendszerek

Multiplatform helyzetek

A vizualis identitas kérdései

Tervezés modszertani ismeretek

Interaktivitas

Online platformok rendszer-sajatossagai

e Screen alapu gyartastechnoldgia

Tanulasszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

A kurzus menete, az egyes foglalkozasok jellege és ltemezésik (t6bb tanar esetén akar a
tanari kbzremikddés megosztasat is jelezve:

e Feladatismertetés, téma-konzultacid, célok és elvarasok ismertetése (szeminarium,
konzultacio)

e Szakelméleti ismeretek, a témakutatas mddszerei (szeminarium)

Szakmai és technikai specifikumok (szeminarium)

A témaval kapcsolatos ismeretbévités és a szempontrendszer kialakitasa (eléadas,

szeminarium)

Probléma-térkép és -analizis (konzultacio)

A tervezési folyamat tudatos felépitése (konzultacio)

Koncepciotfejlesztés (konzultacio)

Hataselemzés, teszt fazis (konzultacio)

Vazlatterv prezentacio (szeminarium)

Technikai kivitelezés, modellezés, prototipus (mihelymunka)

A hallgaték tennivaloi, feladatai:

e Aktiv részvétel a szeminariumokon és a konzultaciokon

e Onall6 felkészilés és kisel6adas egy, a kurzus oktatdja altal kiadott témaval
kapcsolatban

e A témakutatas, a koncepcid és a tervezési folyamat dokumentalasa és bemutatasa
prezentaciés formaban

o A tervek szakszer( technikai el6készitése, digitalis modellezés

A tanulas kérnyezete:
e tanterem
e kulsé helyszin
e digitalis labor
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Ertékelés:

Teljesitend6 kdvetelmények:
e Prezentacid, amely bemutatja:
o témakutatast
o koncepcio kialakitasat
o tervezésifolyamat fazisait
o kész tervek dokumentaciojat
e Digitalis makett/prototipus készitése és bemutatasa
e A tervdokumentacié leadasa/feltdltése a megadott hataridére és megadott technikai
paramétereknek megfeleléen
e Aktiv részvétel a tandrak min. 60%-an

Ertékelés modja:
e szobeli felelet, prezentacio
Az értékelés szempontjai:

e A kutatasi—tervezési—kivitelezési folyamat koherencigja
e A végeredmény funkcionalis, esztétikai minésége

Az érdemjegy kiszamitasa:
e Folyamat (a teljes design folyamat és a dokumentacié tartalmi szinvonala) — 50%
e Produktum (a kész terv, makett/prototipus és a dokumentacié esztétikai minésége) —
50%

Kotelezé irodalom:
e 1) Design Thinking: Integrating Innovation, Customer Experience, and Brand Value,
Thomas Lockwood, Allworth Press, New York, 2009
e 2) Graphic Design Theory: Readings from the Field, Helen Armstrong, Princeton
Architectural Press, New York, 2009
e 3) Graphic Design Referenced, Bryony Gomez-Palacio, Armin Vit, Rockport
Publishers, 2009

Ajanlott irodalom:

Egyéb informaciok:

Mashol/korabban szerzett tudas elismerése/ validacios elv:

Tandran kivili konzultacids idépontok és helyszin:
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Feladatleiras

Buy Nothing Day 2021
— screen kampany

Kurzus:

Kreativ Stratégiak
Témavezeto:

Hegyi Béla
Konzulens:
Feladatkiadas:

2021. 09. 07., 13:40

A kurzus idépontjai:
1,5.héten:

Kedd 13:40-16:30
Szerda 13:40-16:30
Csutortok 13:40-16:30
2,3,4. héten:

Kedd 13:40-16:30
Csutortok 13:40-16:30
Helyszin:

M_012A, BA Otthontér (B_202), Covid esetén online

Téma
Tarsadalmi érzékenyit6 print kampany tervezése a Buy Nothing Day 2021 (Ne vasarolj

semmit 2021) nemzetkozi megmozdulas tdmogatasara, népszerisitésére.

https://en.wikipedia.org/wiki/Buy Nothing_Day
https://www.daysoftheyear.com/days/buy-nothing-day/

Tartalom

Magyarorszagon 2004, a vilag tébb mint hatvan orszagaban pedig mar 1992 é6ta a
kornyezetvédd, és mas fogyasztas kritikus szervezetek minden év novemberének utolso
péntekén arra kivanjuk felhivni a figyelmet, hogy a civilizacionk altal diktalt tulfogyasztas
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szamtalan karos kornyezeti és tarsadalmi kdvetkezmeénnyel jar. A reklamok, a fésodru
média altal kozvetitett idealok, amelyek mar kiskorunk ota befolyasoljak vilagképulnket,
arra 0sztonodznek, hogy minél tobb, minél gyorsabban és minél dragabban kielégitendd
szukségleteink legyenek. Mindekdzben elterel6dik a figyelem arrdl, hogy a fogyasztoi
boldogsagérzetet fenntartd termékek elballitasa tobbnyire hosszu tavon fenntarthatatlan
mértékben veszi igénybe kdrnyezetinket.

A feladat célja, hogy az eseményhez tervezett kreativ print kampanyon keresztlil a
lakossag objektiven kapjon tajékoztatast az esemény lényegi Uzeneteirdl, valamint
lehetbleg minél szélesebb kdrben bevonja 6ket a megmozdulasba, hosszu tdvon motivalja
a valtoztatasban valé részvételre.

A feladat

A feladat soran az eseményt népszerisité kampany arculatat, valamint kreativ screen
megjelenéseit kell elkésziteni egyénileg valaszthato social, sajto, valamint
kisérleti/ambient/guerilla-marketing tipusu marketing és média fellletekre.

A feladat teljesitése

A feladat végeredményét az 5-hetes kurzus végéig kell elkésziteni és bemutatni. A teljes
id6észak harom alap szakaszra oszlik, melyek részteljesitésekkel végzddnek:

1. Témakutatas
e A Buy Nothing Day mozgalom megismerése, uzeneteinek analitikus elemzése
e Hasonlo jellegl tarsadalmi érzékenyité kampany példak gydjtése
e Kampanystratégia/Short brief kidolgozasa

e Hivészavak, szlogenek gydjtése/kitalalasa

2. Koncepcio tervezés
e Tartalmi koncepcio kialakitasa
e Meédiumok, vizualis fellletek meghatarozasa

e A kampanykoncepcio részelemeinek rendszerbe illesztése



MOME Tervezdgrafika BA szak Kurzusleiras

e A projekt vizualis karakterének kialakitasa

e Vazlat- és latvanytervek készitése, melyek bemutatjak a kampany teljes
koncepcionalis felépitését

3. Kivitelezés

e A kampany vizualis alapelemeinek dokumentacidja

e A kampanyhoz rendelt screen alapu médiafeluletek teljes korl grafikai
kidolgozasa

4. Prezentacio

o A teljes tervezési folyamatot és a végeredményt bemutatd prezentacio (vazlatok,
tervezési folyamat, probanyomatok, pdf prezentacio)

Utemezés
1. Témakutatas: 09.07.—09.10.
2. Koncepcio tervezés: 09.13.-09.17.
3. Kivitelezés: 09.20.-10.06.

4. Prezentacio, értékelés: 10.07.

Ertékelés
Az értékelés a kurzus utolsé napjan, a zard prezentaciokkal egy idében torténik, oktdber

7-én. Az itt kapott osztalyzat a kurzus év végi osztalyzataba részjegyként fog
beszamitani!

Ertékelési szempontok:
e alapvetd szakmai, tordelési, képfeldolgozasi, nyomdai szabalyok alkalmazasa
e a vizualis- és kampany koncepcio értelmezhetésége, hatasa
e vizualis és strukturalis egység kdvetkezetes megtartasa

e grafikai latvanyvilag
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