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A kurzus kapcsolatai (el6feltételek, parhuzamossagok):

A kurzus célja és alapelvei:

A kurzus célja, hogy bevezesse a  hallgatokat a projektmenedzsment, és
a  marketingkommunikacié  vildgdba. A  megismert  alapfogalmak  mentén
a hallgatdk képesek lesznek a jovében sajat tervezbi/kutatdi projektjeik soran a gyakorlatban
alkalmazni projektmenedzsment eszkozoket, ezéltal tervezetté, hatékonyabbd téve azokat.
A marketing terlletén szerzett tuddsanyaggal pedig képessé valnak kiterjeszteni jovébeli
projektjeik dimenzidit, felismerve a tervezett marketingkommunikacios folyamatokban rejlé
lehet&ségeket sajat életpalydjuk soran.

Tanulasi eredmények (fejlesztendd szakmai és altalanos kompetencidk):

Tudds: Alapvets ismeretek megszerzése a projektmenedzsmentrdl. Altaldnos, és specializalt
mUvészeti tertleteken is alkalmazhatd marketing szemléletmdd elsajatitasa.

Képesség: Hatékonysagnovelés, célorientaltsag, rendszerszintl gondolkodas erdsitése.

Attitld: Képes sajat tervezGi/kutatdi projektjeit atlatni, komplexitasukban értelmezni;
Nyitott, befogadd és kooperativ szemléletmadd.

A kurzus keretében feldolgozandd témakorok, témak (A kurzus menete, az egyes foglalkozdsok
jellege és Gtemezésik):

1. hét: Bevezetés — A kurzus céljainak ismertetése, érzékenyités a téma irdnt + félév menete,
illetve kovetelmények ismertetése.

2. hét: EIméleti el6adds — A menedzsment célja, és fajtai.
3. hét: EIméleti el6adds — A menedzsment alapfogalmainak megismerése.

4. hét: Mihelymunka I. — El6zetesen (el6z6 éran) megbeszélt drai feladat, minden hallgato
egy dltala vdlasztott projektet mutat be a csoportnak az elsajatitott menedzsment
szempontok alapjan.

5. hét: EIméleti el6adas — A marketing alapfogalmai, célja, és hatdskore.
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6. hét: EIméleti el6adds — Termék és marka, marketing kontra kommunikacio.
7. hét: EIméleti el6adds — Kortars marketing tendenciak.

8. hét: EIméleti el6adds — Specidlis tertletek: mlvészetmarketing.

9. hét: EIméleti el6adas — Specidlis tertletek: filmkommunikacié.

10. hét: Elméleti el6adas — A marketing felel8ssége — marketing és etika.

11. hét: Mlhelymunka Il. — A zaréprezentdciodra valé felkészllés, a hallgatok altal fejlesztett
projektek kozos fejlesztése.

12. hét: Miihelymunka lll., illetve opcionadlisan zaréprezentaciok.

Tanuldsszervezés/folyamatszervezés sajatossagai:

A hallgaték tennivaloi, feladatai:
— Orai aktivitds (kiemelten a M(helymunkak soran)
— Onéllo véleményalkotés
— Zardprezentdcio soran el6adas

A tanulas kérnyezete: Tanterem

Ertékelés:

A hallgatdk az el6re kihirdetett feladat szerint, a félév sordn elsajatitott tudasanyag alapjan
egyéni szinten fejlesztett, egy vdlasztott mlvészeti tevékenységhez kapcsolédd marketing
folyamat koncepcidtervét prezentdljadk — a zardprezentdcié opciondlisan a félév utolsé
orajan, vagy a vizsgaid6szakban teljesithetd.

Els6dleges szempontok:

— A bemutatott kampanyterv komplexitasa, és a valasztott projekt tarsadalmi és kul-
turdlis vonatkozdsaira vald kreativ reflektivitds, kooperativ lehet8ségek beemelése.

— A félév sordan megismert fogalmak, és megkozelitési rendszer elméleti ismerete és
szakszer( gyakorlati hasznalata a koncepcidtervezés soran.

Masodlagos szempontok:
— A koncepcidterv vizualis kidolgozottsaga.

— Prezentdcids készség.

Tovabbi szempontok:

— Tanodrai aktivitas.

Az érdemjegy kiszamitasa:

— hallgatdi aktivitas: 10%
— félévkdzi mihelymunkakon valo aktiv részvétel: 20%
— zaréprezentacio: 70%
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